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ACR — Avantaj Comparativ Relevat
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ISD — Investitii Straine Directe

DCR — Dezavantaj Comparativ Relevat

OECD - Organizatia pentru Cooperare Economica si Dezvoltare
PIB — Produsul Intern Brut
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INTRODUCERE

In conditiile actualei conjuncturi ale economiei mondiale concurenta reprezinti un adevirat
generator al performantei economice a agentilor economici, iar competitivitatea — un factor
cheie al succesului in lupta concurentiald. Intr-adevar competitivitatea a devenit pe perioada
ultimelor decenii un concept pe larg discutat. In acelasi timp reprezentantii sferei stiintifice nu
au ajuns la un consens in ceea ce priveste definirea acestui concept, factorii care o determina,
indicatorii utilizati pentru masurarea acesteia. Au fost elaborate multiple studii de catre
economistii straini, inclusiv la nivel mondial sunt anual publicate rapoarte, care au drept scop

compararea mediului de afaceri si al competitivitatii in diferite tari.

Desi, conceptul de competitivitate este utilizat in diverse contexte si nenumarate cazuri de citre
economistii nationali, studiile efectuate la acest subiect sunt inca relativ limitate. Astfel, tinand
cont de cele spuse si de dificultatile cu care se confruntd economia nationald, acest studiu are
drept obiectiv principal clarificarea conceptului de competitivitate, prin studierea literaturii
nationale si sectoriale. Acest studiu, prezinta interes, in contextul in care dezvoltarea economiei
nationale are la bazd un model deficient bazat pe consum s§i necesitd o reorientare spre

dezvoltarea exporturilor si atragerea ISD.



1. ABORDARI CONCEPTUALE PRIVIND COMPETITIVITATEA

Definirea conceputului de competitivitate

In pofida faptului ca conceptul de competitivitate a devenit in ultimele decenii un subiect larg
discutat in cercurile oamenilor de stiinta, un consens privind definirea sa, factorii care o
determina si indicatorii care o masoara nu a fost atins. Deseori competitivitatea este identificata
cu astfel de concepte economice cum sunt: productivitatea, rentabilitatea, surplusul balantei
comerciale e.t.c. Insd aceasta este o abordare incorecti, competitivitatea fiind un concept mult
mai larg si complex. Neintelegerea acestuia creeazi lacune in metodologia sa de calcul. In
acelasi timp, este foarte important de a intelege esenta sa pentru a determina factorii care o
determina si prin urmare parghiile de interventie care urmeaza a fi utilizate de catre autoritatilor
0 viziune oarecum mai clard asupra acestui concept, in continuare sunt expuse doar cateva

definitii ale acestuia din multitudinea celor existente.

- Competitivitatea reprezinta capacitatea de a vinde bunuri si servicii la timpul, locul si in
forma oportuna cumparatorilor straini, la preturi egale sau mai mici decat cele oferite de
alti furnizori potentiali castigand cel putin costul de oportunitate a resurselor utilizate

(Sharples et Milham, 1990).

- Competitivitatea, care de multe ori este confundatd cu asa indicatori financiari cum ar fi
rentabilitatea si productivitatea, este abilitatea pe care o detine la un moment o firma de
a rezista concurentei. Competitivitatea este, prin urmare, un potential care se
caracterizeaza printr-un avantaj fata de concurentii de pe aceiagsi piata. Rentabilitatea

sau productivitatea nu sunt decat niste masuri partiale ale competitivitatii

(Pricewaterhouse Coopers Développement)l.

Competitivitatea este ,.capacitatea firmelor, sectoarelor, regiunilor, aflate in competitie
internationald, de a asigura in mod sustinut un venit relativ ridicat din valorificarea factorilor de
productie precum si un venit superior din valorificarea fortei de munca”, insa vorbindu-se
despre competitivitatea unei natiuni aceasta reprezenta ,nivelul la care o tard, in conditiile

pietei libere si echitabile, produce bunuri si servicii care raspund gusturilor pietei internationale,

! PricewaterhouseCoopers Développement, Les facteurs et indicateurs de la compétitivité des entreprises de
services rendus a 'l'industrie disponibil la: http://www.industrie.gouv.fr/biblioth/docu/dossiers/sect/pdf/compet.pdf
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care simultan mentine si sporeste veniturile reale ale populatiei pe termen lung”?,

,Competitivitatea Tn comertul international reprezintd masura capacitafii sau incapacitatii unei

tari de a vinde produsele sale pe pietele internationale” (OECD)°.

Competitivitatea la nivel micro ar fi, atunci cand o firma este capabila sa produca bunuri
sau servicii de o calitate superioara sau la un pret mai mic decat competitorii sai interni
sau externi, in timp ce competitivitatea internationald reprezinta capacitatea unei tari, in
conditiile pietei libere si ale unei concurente corecte, de a concepe, produce si
comercializa bunuri si servicii fie de o calitate superioara, fie la un pret inferior fatd de

produsele si serviciile oferite de alte tari ( Carbaugh, Washington University)”.

Termenul de competitivitate asociat unei firme sugereaza siguranta, eficienta, calitate,
productivitate ridicata, adaptabilitate, reusitd, management modern, produse superioare,
costuri optime. Pentru a considera o firma drept competitiva este insa necesar de a se
efectua o analiza riguroasa atat a firmei respective, cit si a mediului de activitate al
acesteia, deci, competitivitatea firmei reprezinta capacitatea de a planifica, produce si a
vinde produse si servicii caracteristicile carora de pret, precum si cele in afard de pret,
sunt mai atractive decat cele ale concurentilor™, pe cand competitivitatea la nivel
macro, este definita ca fiind ,,un set de institutii, politici si factori care determina nivelul
productivitatii unei tari. Nivelul productivitatii, la randul sdu, stabileste un nivel
sustenabil de prosperitate care poate fi acumulata de catre o economie. Prin alte cuvinte,
economiile mai competitive tind s fie capabile de a produce un nivel mai inalt de venit

pentru cetatenii sai” (The Global Competitiveness Report 2009-2010).

In pofida multitudinii de viziuni cu privire la conceptul de competitivitate, cateva trisaturi si

atribute fundamentale, care caracterizeaza acest concept pot fi desprinse:

Competitivitatea reprezinta, in sens larg, atractivitatea unui produs, entitdfi si nivelul
acestora de a satisface preferintele consumatorilor; performantele superioare ale unei

entitati economice, ale unei natiuni;

2H.H. Chartrand, The Competitiveness of Nations in a Global Knowledge-Based Economy, aprilie 2002,
disponibil la : http://members.shaw.ca/compilerpress1l/Anno%20Garelli%20CN%20Fundamentals.htm;

¥ OECD, Glossary of statistical terms disponibil la: http://stats.oecd.org/glossary/detail.asp?1D=399;

*L.C. Dragomir, L.L. Vochita, Competition and competitiveness under the circumstances of globalization
disponibil la: http://mibes.teilar.gr/conferences/2007/poster/Dragomir-Vochita.pdf;

® Rugman Alan, D'Cruz Joseph; Fast Forward: Improving Canada’s international competitiveness; Kodak Canada
Inc, Toronto, 1991(pg. 12).
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e Competitivitatea este un concept relativ, altfel zis atunci cand se analizeaza
competitivitatea unei entitati economice nu se face o analiza a acesteia ca entitate
individuald, ci in comparatie cu alte entitati. Astfel competitivitatea este un concept care
descrie capacitatea de a face fata concurentei;

e Competitivitatea nu este un concept static, ci unul dinamic, Intrucat aceasta presupune un
potential format in timp. Performantele unei entitdti la un moment dat, nu vorbesc
neaparat despre competitivitatea acesteia. Cu toate acestea menginerea performantelor sau
cresterea acestora in timp, adica succesul de lunga durata in procesul concurential poate

e Competitivitatea este un ,,indicator al sanatatii unei entitati” si ea intruneste prin sine mai
multi indicatori, care se refera la — calitate, cost, activitafi aditionale productiei,
marketing e.t.c. Astfel pentru a fi competitiva, o entitate trebuie sa se conformeze sau sa
raspunda pe termen lung, unor anumiti factori care 1i determind pozitia sa concurentiald
pe piata;

o Competitivitatea este un concept complex constituit din mai multe niveluri ierarhice de

analiza.

Principalele nivele ierarhice de abordare ale conceptului de competitivitate

Fiind un concept care presupune performanta si superioritate in raport cu potentialii concurenti,
notiunea de competitivitate poate fi abordati la mai multe nivele ierarhice. In literatura de
specialitate cel mai des se face o abordare a acestei notiuni la nivel microeconomic (firmad),
mezoeconomic (la nivel sectorial) si macroeconomic (la nivel de tard). Cu toate acestea, pot fi
intalnite multe alte abordari intermediare, tinand cont de contextul larg de utilizare a acestei
notiuni. Vorbind despre competitivitatea firmei, se poate vorbi despre competitivitatea unui
produs sau linii de produse care ar presupune preeminenta acestora ca raport pret-calitate fata de
alte produse de pe piata internd si cea externd. Insa, conceptul poate fi abordat dincolo de
hotarele unei firme, sau a unui sector fiind atribuit performantelor insusite la nivel regional. O
regiune competitiva este una care poate atrage sau mentine firme competitive, s mentind §i sa
se focuseze pe sporirea nivelului de trai al populatiei sale. In continuare sunt prezentate doar

......

cateva - principale abordari ale competitivitatii.

In pofida multitudinii de tratari ale acestui concept si indiferent la ce nivel acesta este analizat —
la nivel de firma, sector sau al Intregii notiuni, ele nu pot fi tratate independent, intrucat ele sunt

interdependente. Astfel este important de a intelege caracterul sau complex si legaturile intre



fiecare dintre acest nivel. Cu toate acestea, indiferent la ce nivel ar fi notiunea abordata, vor fi

utilizati indicatori distincti de masurare, precum si mecanisme diferite de gestiune ale

competitivitatii.
Figura 1.1: Niveluri de abordare ale competitivitaitii
WM“H\
WW“M -
Economia A Economia B

S

Sursa: elaborat de autori

Dupa cum am mai mentionat anterior, fiecare din aceste nivele se Intrepatrund si se influenteaza
reciproc. Competitivitatea unei natiuni depinde de existenta sectoarelor competitive, iar acestea

la randul sau, de activitatea firmelor care o formeaza.

In opinia savantului rus Andrianov V. indicatorul sintetic care uneste competitivitatea la nivel de
produs, firma, ramura si care pozitioneaza o tara pe arena internationald este competitivitatea
nationald. Anume aceasta, la modul cel mai general, reprezintd capacitatea tarii in conditiile

concurentei libere, de a satisface cerintele pietei internationale, ceea ce prin urmare duce la

......

sporirea bunastarii na‘;ionale6. Definitia clasica atribuita competitivitatii unei natiuni se refera la
capacitatea acesteia de a asigura cetatenilor sai pe termen lung un nivel inalt de trai’. Sporirea si
mentinerea unui standard de viata al populatiei inalt depinde in cea mai mare parte de

productivitatea cu care sunt utilizati principalii factori de productie: forta de munca si capitalul,

6 Konkypenrocnocodbnocts npeanpustus; JI.H. Yaitaukosa, B.H. YaiinukoB Tam00B.
n3natenbetBo Trry 2007
" http://www.competitiveness.gov.jo/competitiveness_concept.php
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de calitatea produselor si a altor caracteristici care determina specificitatea lor, fie costurile

relativ joase, precum si de eficienta procesului de productie si a tehnologiilor utilizate® .

Cand se vorbeste despre competitivitatea unui sector sau a unei economii, se trateaza conceptul
in raport cu concurentii strdini, adicd analizdnd performantele sale in comertul exterior sau,
altfel zis, capacitatea industriilor (a intreprinderilor care o reprezintd) de a patrunde pietele
externe (sporirea exporturilor si a investitiilor strdine directe) si de a face fatd concurentei.
Numai in conditiile unei concurente intense intreprinderile sunt stimulate de a-si eficientiza in
permanenta activitatea, de a produce bunuri de o calitate superioara si de a gestiona rational
costurile de productie. Succesul pe piata externd este un indicator important al acestor
performante. In acelasi timp, cresterea exporturilor si ISD au efect direct asupra cresterii
productivitatii si, prin urmare, la cresterea economica. Sporirea exporturilor depinde atat de
factorii care tin nemijlocit de mediul intern al Intreprinderilor, adica care sunt specifici fiecarei
entitati, cat si de factorii de rang national cum sunt: resursele naturale, fortd de munca inalt
calificata, infrastructura dezvoltata, politicile de stat eﬁcienteg, valorile nationale, cultura, istoria
s.a. Astfel, ca urmare specificului fiecarei economii, industrii sau unitafi economice existd o
mare diferenta si intre modelele ce asigura competitivitatea lor - factorii care creeaza

fundamentul competitivitdtii intr-o tard, pot fi nesemnificativi in alta.

Comepetitivitate unei natiuni nu inseamna succesul exporturilor in fiecare industrie, sau chiar in
marea majoritate a industriilor. In mod evident, nici o natiune nu poate asigura un surplus
comercial in fiecare sector al economiei. lar specializarea In anumite sectoare implica automat
performante mai mici in altele. Printre toate natiunile, chiar si cele mai dezvoltate, nici una nu
poate asigura succesul pe piata internationald a tuturor sectoarelor industriale. Astfel, autoritatile
nationale tintind o crestere a competitivitatii nationale, trebuie sa se axeze selectiv asupra acelor

sectoare care prezintd un avantaj competitiv fatd de industriile concurente in strdinatate sau care

cresterii bunastarii Intregii natiuni.

, Incercand sa explici "competitivitatea" la nivel national, apoi, e sd rdspunzi la o intrebare

gresitd. Ceea ce trebuie sa intelegem sunt determinangii productivitdfii si rata de cresterea a

® The competitive Advantage of Nations; Michael E. Porter, 1990.
% De mai mult de 3 decenii Forumul Economic Mondial elaboreazi studii privind nivelul de competitivitate al
tarilor lumii. In timp, metodologia de calul a evoluat, cel mai avansat indicator la care s-a ajuns si se utilizeaza
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productivitatii. Pentru a gasi raspunsuri, noi nu trebuie s ne focusdm asupra economiei in
ansamblul sau, ci asupra unor industrii specifice si segmente ale industriei” (Porter, 1990).”
Competitivitatea unui sector reprezinta capacitatea intreprinderilor nationale de a obtine un
succes durabil fatd de concurentii strdini, fard protectie sau subventii. Conform savantilor rusi -
JI.H. Yaitnukosa si B.H. YaiinukoB, competitivitatea industriei presupune prezenta conditiilor
tehnice, economice i organizatorice pentru producerea si comercializarea produselor de Tnalta
calitate (cu un cost mai mic) care satisfac necesitatile unui grup potential de consumatori.
Competitivitatea industriei presupune existenta avantajelor competitive asupra industriilor

similare din strainatate, care pot fi reflectate prin:

e prezenta unei structuri rationale ale industriei, unui grup de intreprinderi - lider

foarte competitive, ce trag la nivelul sau alte intreprinderi din ramura;
e baza tehnologica de producere si un nivel dezvoltat al infrastructurii industriale;

e un sistem flexibil tehnico-stiintific de producere si de cooperare comerciala, atat
in cadrul industriei, cat si In afara ei, un sistem eficient de distributie a

produsului.

O ramurd industriala competitivd inglobeaza intreprinderi competitive la nivel national si
international. La randul sau, o firmda competitiva este o firma capabila de a oferi produse si
servicii mai eficient si mai eficace decat potentialii concurenti. Acest lucru presupune un succes

sustenabil pe pietele internationale, fara protectie sau de subventii.

Vorbind despre competitivitatea nationala, se poate spune cd intr-adevar, aceasta este creatd in
mare parte la nivel de unitdfi economice — firme. Anume acestea concureaza pe piatd
contribuind la cresterea productivitatii. Cu toate acestea competitivitatea la nivel de industrie
este de multe ori un indicator mai bun al « sanatatii economice » al unei natiuni decat
competitivitatea la nivel de intreprindere. Succesul unei singure firme poate fi dovada influentei
unor factori specifici firmei, care sunt dificil sau chiar imposibil de a fi reprodusi. In acelasi
timp, succesul mai multor firme din cadrul unei industrii, este adesea dovada influentei unor
factori specifici natiunii care ar putea fi extinsi si imbunatatiti. In acelasi timp, este important de
mentionat cd competitivitatea unei singure firme nu implicd neaparat competitivitatea unei

industrii (F. Blunck, 2006).

Pe perioada ultimelor decenii, competitivitatea nationald a devenit o adevaratd preocupare a

factorilor de decizie atat in tarile dezvoltate, cit si in cele in curs de dezvoltare si in tranzitie.
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Aceasta preocupare dupa cum am mai spus, nu este una noud, dar de-a lungul timpului s-a
schimbat modul de abordare a acestui concept care a devenit foarte complex prin semnificatia s-

a, factorii ce-1 determina si indicatorii care-l masoara.

Nici in prezent nu s-a ajuns in rindul oamenilor de stiintd la un consens in ceea ce priveste definirea
acestei notiuni, dar in cea mai mare parte, atunci cind se vorbeste despre asigurarea
sporirea bundstarii nationale, ceea ce presupune asigurarea unor venituri reale mari ale
populatiei, sporirea productivitatii factorilor de productie si a performantelor comertului

exterior, orientandu-se spre exportul de produse cu valoare adaugata ridicata.

Astfel, pentru a sigura competitivitatea unei economii, diferite tari, in dependenta de nivelul de
dezvoltare si structura economiei, intreprind diferite masuri de crestere a performantelor
comertului exterior, mai cu seama a exporturilor. Tarile dezvoltate si-au concentrat eforturile
spre utilizarea pe scara larga a inovatiilor, orientandu-se spre activitatile lantului de productie cu
0 valoare adaugata sporita, in acelasi timp delocalizand activitatile intensive in utilizarea fortei
de munca si cele ce presupun costuri mari si o valoare a adaugata joasa spre tarile in care aceste
costuri sunt mai mici. In acelasi timp tarile in curs de dezvoltare si cele in tranzitie,
confruntandu-se cu un deficit mare al balantei comerciale externe, se preocupa de restructurarea
industriilor nationale, accent fiind pus pe substituirea importurilor prin productia indigena si
reorientarea treptata a productiei spre ramurile industriale si activitatile ce presupun crearea unei

valori addugate mai mari in tara si, prin urmare, diversificarea exporturilor.
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2. FACTORII DETERMINANTI AI COMPETITIVITATII NATIONALE

Competitivitatea economiei moldovenesti in rapoartele internationale

Mai cu seama in perioada ultimelor 2-3 decenii, in cercurile oamenilor de afaceri, mediului
nationale ca un element esential al asigurarii bunastarii. La nivel microeconomic notiunea de
competitivitate pare mai mult sau mai putin clara, in timp ce la nivel national aceasta este mai
vaga. Competitivitatea nationala, prin esentd, este foarte complexa si poate fi atinsa prin
asigurarea unor ramuri industriale competitive la nivel international si unui mediu de afaceri —
intreprinderi competitive atdt pe piata internd, cat si pe cea externd. Organizatia pentru
Cooperare Economica si Dezvoltare defineste competitivitatea ca fiind o masura a avantajelor si

dezavantajelor unei tari in comercializarea produselor sale pe piata externa (OECD)lO_

Deseori, in studiile existente, competitivitatea nationald este apreciatd ca un fenomen cu in grad
inalt de sofisticare, determinat de astfel de indicatori cum sunt deprecierea monedei nationale,
rate ale dobanzii mici, abundenta de resurse naturale, fortd de munca ieftina, sold pozitiv al
balantei comerciale e.t.c. In acelasi timp, Porter in studiile sale a aritat ¢ unele tari dezvoltate
au reusit sa atinga performante mari in conditii fara a dispune de astfel de conditii. SUA, Italiei
si Marei Britanii au inregistrat cresteri mari confruntandu-se cu deficite bugetare si rate ale
dobanzilor foarte inalte (in ultimele doud); Elvetia si Germania - in conditiile unor monede
nationale puternice. De asemenea, in timp ce in tarile in curs de dezvoltare este larg raspandita
convingerea cd forta de munca abundenta si ieftind, precum si resursele naturale reprezintd
principalul factor care determina competitivitatea nationala, astfel de tari cum sunt Elvetia,
Germania si Suedia au prosperat in conditii in care factorul — muncd, era nu numai deficitar, dar
si scump, §i aceste tari, a caror economii se bucurd de succes pe arena internationald — nu se

numara printre tarile abundente in resurse naturale (M. Porter, 1990).

In contextul celor sus mentionate, multe surse vorbesc despre faptul ci o tard nu poate fi
consideratd realmente competitivd, utilizind asa instrumente ca forta de munca ieftina,
instrumente de subventionare, deprecierea monedei nationale sau dezvoltarea economiei in baza

imprumuturilor contractate din exterior. La un moment dat forta de munca ieftina poate stimula

19 OECD, Economic Outlook, Economics Glossary - Glossaire économique disponibil la:
http://www.oecd.org/glossary/0,3414,en_2649 34109 1968510 1 1 1 1,00.html#1966912
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penetrarea de noi piete, devalorizarca monedei nationale - stimularea exporturilor, obtinand
avantaje relative de pret, contractarea imprumuturilor - finantarea cheltuielilor bugetare. Insa
aceste instrumente nu contribuie la sporirea productivitatii totale a factorilor de productie si nu
nationale, instrumentele utilizate trebuie sa fie orientate spre sporirea productivitafii care ar
asigura venituri reale mai mari sau, altfel spus, salarii mari. De asemenea, productivitatea poate
fi asiguratd numai prin utilizarea fortei de muncd calificatd, implementarea tehnologiilor
moderne si a inovatiilor: de proces, produs, in sistemul de management e.t.c. Si acestea vin in

contradictie cu dezvoltarea performantelor pe piata externa in baza fortei de munca ieftina.

Competitivitatea nationala poate fi asigurata prin exportul produselor care presupun o valoare
adaugata inalta, care asigura sporirea profiturilor si, respectiv, permit sporirea salariilor. De
asemenea, accentul trebuie sa fie pus nu numai pe aspectul — pret, dar pe parametrii calitativi,
care ar permite produselor exportate sa-si mentina piata de desfacere chiar si in conditiile unei
valute nationale puternice. Aprecierea valutei nationale duce la cresterea preturilor exporturilor
in raport cu importurile. In aceste conditii, din veniturile percepute de la export pot fi marite
volumul importurilor, inclusiv de tehnologii moderne, iar prin urmare avand un efect pozitiv

asupra soldului balantei comerciale, chiar si in conditiile reducerii exporturilor.

Literatura de specialitate indica asupra existentei unei multitudini de factori care determina
competitivitatea. In acelasi timp, intelegerea complexitatii factorilor care genereaza acest proces
a luat oamenilor de stiinta foarte mult timp - avantajul comparativ fata de alte tari fiind explicat
prin dotarea cu factori de productie in teoria clasica, investitii in capital fix si infrastructura la
neoclasici. Vorbind deja despre avantajul competitiv, M. Porter scoate in evidenta 5 factori
fundamentali, pe care ii structureaza in Diamantul National — factorii de productie, cererea

internd, industriile conexe, strategia firmei si concurentii, politicile guvernamentale.

In prezent, existd studii al céror obiect face compararea performantelor mediului de afaceri in

......

determinanti.

Competitivitatea nationala este direct determinatd de mediul economic intern. De aceea un prim

economic intern. In continuare, este prezentatd o succinti analizi a conjuncturii economice

nationale.
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Indelungatul proces de tranzitie si inalta vulnerabilitate a economiei nationale la socuri, atét

interne cit si externe, pun in evidentd modelul deficient de dezvoltare a Republicii Moldova si

Republicii Moldova ca stat independent s-a reusit o oarecare crestere al nivelului PIB pe cap de
locuitor (de la 400 USD in 1995 la 1515 USD anul 2009) — care deseori este utilizat ca unul din

......

regiune, nemaivorbind de tarile dezvoltate.

Tabelul 2.1: PIB pe cap locuitor, in US

Tara | 1990 [ 2000 | 2009
Tarile dezvoltate
SUA 23053.97 35080.73 45989.18
Belgia 20322.57 22665.97 43671.48
Marea Britanie 17687.67 25089.45 35164.86
Europa Centrala si de Est
Cehia 3365.82 5521.19 18138.63
Estonia 3192.96 4144.38 14238.10
Ungaria 3186.44 4689.61 12867.72
Letonia 2788.41 3302.31 11615.93
Polonia 1547.16 4454.08 11273.33
Lituania 2841.18 3267.36 11141.00
Romania 1650.33 1650.97 7499.64
Bulgaria 2377.41 1600.94 6423.35
Csl
Rusia 3485.11 1775.14 8684.48
Kazakhstan 1647.46 1229.00 7257.43
Belarus 1704.74 1273.05 5074.76
Azerbaijan 1237.32 655.10 4899.09
Ucraina 1569.73 635.71 2467.92
Georgia 1491.81 678.30 2449.13
Moldova 973.09 354.00 1515.76

Sursa: World Bank national accounts data, and OECD National Accounts data files disponibil la:
http://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PCAP.CD/countries?display=default

Conjunctura nefavorabild a factorilor ce influenteaza competitivitatea economiei moldovenesti

este confirmata si de rezultatele studiilor elaborate de organizatiile internationale, Raportul

......

......

mediului de afaceri in diferite tari.

A. Doing Business Report este un studiu elaborat anual de catre Banca Mondiala, incepand cu
anul 2003 si are drept scop compararea cadrului de reglementare a afacerii in diferite tari sau,
altfel spus, al costului afacerii. In acest raport toate tarile lumii sunt categorisite intr-un rating
conform gradului de usurinta de desfasurare a afacerii. Primul raport care a fost publicat in

2003, analiza mediul de afaceri in 133 de tari dupa 5 criterii. In ultimul raport, Doing Business
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2011, sunt cuprinse reglementarile din 11 etape importante ale mediului de afaceri in 183 de

tari:

1. lnitierea afacerii; 6. Plata taxelor;
2. Obtinerea autorizatiilor 7. Comertul exterior;
de constructie; 8. Semnarea contractelor;
3. Inregistrarea proprietatii; 9. Incheierea afacerii;
4. Obtinerea creditelor; 10. Accesul la energie electrica;
5. Protejarea investitorilor; 11. Angajarea muncitorilor.

Clasamentul tarilor in Raportul 2011 spre deosebire de cel precedent s-a facut in baza primelor 9
criterii, suportand 2 modificari:
e (ategoria ,,Angajarea muncitorilor” a fost analizatd in raport, dar nu a fost inclusa ca
criteriu de performanta in clasament;
e In studiu a fost inclus, de asemenea, analiza reformelor regulatorii in domeniul accesului
la energie, considerat un factor foarte important in desfasurarea afacerilor, dar care, de

asemenea, nu a fost inclus ca criteriu de performanta in clasament;

Conform acestui raport, cel mai favorabil climat de dezvoltare a afacerilor este in tarile cu
venituri mari din OECD, fiind urmate de tarile din Europa de Est si Asia Centrala, iar la coada
clasamentului sunt statele din Africa de Sud si sub-sahariana. Clasamentul este deschis doi ani la
rand de astfel de tari cum sunt Singapore, Hong Kong, Noua Zeelanda, Marea Britanie, SUA si

Danemarca si este inchis de Chad, Republica Central Africana si Burundi.

In lista tarilor care au inregistrat cele mai mari performante in facilitarea desfasurarii afacerilor
in anul precedent si care au introdus modificari de politici in 3 sau mai multe domenii se numara:

Kazakhstan, Rwanda, Peru, Vietnam, Cape Verde, Tajikistan, Zambia, Ungaria, Brunei.

In Reportul Doing Business 2011, Moldova s-a plasat pe locul 90 in clasament, pierzand 3 pozitii
comparativ cu anul precedent. Trebuie de notat ca Moldova este precedatd in clasament de
aproape toate tdrile din regiunea Europei Centrale si de Est, dar si de o parte din tarile CSI, ex.

Georgia, Kazahstan, Kirgizstan, Belarus s.a. (vezi tabelul 2.2).
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Tabelul 2.2: Pozitia Moldovei in clasamentul Doing Business comparativ cu tarile Europei de

Est si Asiei Centrale

Tara 2006 2010 2011
Moldova 83 87 90
Estonia 16 17 17
Lituania 15 26 23
Letonia 26 27 24
Slovacia 37 41 40
Slovenia 63 43 42
Ungaria 52 52 46
Bulgaria 62 51 51
Romania 78 54 56
Cehia 41 82 63
Polonia 54 73 70
Albania 117 81 82
Georgia 100 13 12
Armenia 46 44 48
Kazalhstan 86 74 56
Bielarus 106 64 68
Rusia 79 116 123
Ucraina 124 147 145

Sursa: elaborat de autori in baza datelor statistice disponibile pe Doing Business, World Bank, accesibil la :
http://www.doingbusiness.org/custom-query
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Tabelul 2.2: Pozitionarea Moldovei in clasamentul Doing Business comparativ cu unete tari din regiunea Europei Centrale gi de Est si CS/
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Slovenia 42 28 2 6] 0] 45 63| 14[199 B85 97| 6[113] 2) 116 5 2| 3] 0 200 3 9 8 7| 80 22260 15 18] 2| 35 56 6|19 710| B[17| 76| 60| 32| 1290] 13| 38 M| 2| 4
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Sursa: elaborat de autori in baza datelor bazei de date Doing Business, World Bank, accesibil la : http://www.doingbusiness.org/custom-query
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In tabelul 2.3, este prezentata pozitia Republicii Moldova in clasamentul Doing Business 2011,
conform principalilor 9 indicatori luati in consideratie la elaborarea clasamentului, In comparatie cu
potentialii concurenti, sau tari din regiune care au avut sau au o structurd a economiei mai mult sau

mai putin asemanatoare.

In comparatie cu aceste tiri, pozitia Moldovei poate fi apreciatd ca una relativ buna in foarte putine
domenii: inregistrarea proprietatii (poz.18), executarea contractelor (poz.20). In acelasi timp, cadrul de
reglementare a afacerii la unele etape foarte importante in desfdsurarea unei afaceri, raimane a fi inca
foarte deficitar:

e Obtinerea autorizatiilor de constructii — poz. 159, cel mai favorabil cadru regulator in acest
domeniu in regiune fiind in Georgia, Romania care se plaseaza pe locul 84, iar o situatie mai
proasta este atestata in astfel de tari ca Polonia, Ucraina si Rusia (plasandu-se pe locul 182 din
183) ;

e Contractarea creditelor — poz. 89, fiind pe aceeasi pozitie cu Rusia, Belarus, in timp ce
Romania se plaseaza pe pozitia 15, iar cea mai buna situatie, din regiune, se atestd in Letonia si
Bulgaria (poz. 6) ;

e Protectia investitorilor — poz. 109, cei mai buni reformatori in acest domeniu fiind Republica
Kirghiza — poz. 12 si Albania — poz. 15, in timp ce Romania imparte pozitia 44 cu astfel de tari
cum sunt Bulgaria, Polonia, Portugalia, Kazahstan;

e Plata taxelor — poz. 106. La acest capitol inca in majoritatea tarilor se inregistreaza mari

dificultati, iar ultima si penultima pozitie fiind ocupate de Belarus si Ucraina.

......

Si in sfarsit, un rol important pentru dezvoltarea mediului de afaceri local si al competitivitatii
nationale este reglementarea operatiunilor de comert exterior. Facilitarea tranzactiilor comerciale
internationale a devenit o conditie imperativd pentru dezvoltarea afacerilor. La capitolul tranzactii
externe, Moldova Inregistreaza cele mai proaste performante dupa autorizatiile de constructie — poz.
141. Din tabelul 2.2 se poate vedea ca aceasta este o0 problema caracteristica pentru majoritatea tarilor

spatiului post-sovietic.

Pentru desfasurarea operatiunilor de export (import) un agent economic din Moldova are nevoie de un
dosar constituit din 6 (7) acte, 1 765 (1 960) USD pentru exportul unui container de marfa, dintre care
1300 de USD sunt necesari numai pentru asigurarea cheltuielilor pentru transportul intern, iar
operatiunea se desfasoara in cel putin 32 (35) zile dintre care 20 de zile sunt necesare numai pentru

pregatirea actelor necesare.
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Luand in consideratie cele mai bune exemple de desfasurare a operatiunilor de export/import din
practica internationald, Moldova este inca foarte departe de a inregistra astfel de performante :

e Documente necesare — 2 zile — Franta;

e Zile necesare — 5 la export in Danemarca si 4 la import in Singapore;

e Costul pentru exportul unui container de produse — 450 USD la export in Malaysia si 439 USD

la import in Singapore.

In acelasi timp Republica Moldova ar putea, cel putin tinde spre exemplul Tarilor Baltice - Estonia,

Letonia.

In ultimul Raport Doing Business, pe langa indicatorii traditionali s-a mai efectuat si analiza accesului
la energie pe un esantion de 176 de state. Accesul la energie este considerat a doua cea mai importanta
constrangere in desfasurarea afacerii dupa accesul la finantare'’. Accesul limitat la energie poate avea
efecte adverse asupra productivitatii firmelor. Aprovizionarea cu energie a fost analizatd prin prisma
urmatorilor indicatori: numarul de proceduri, nr. de zile necesar si costul de conectare la energie
electrici. In Republica Moldova comparativ cu alte tari din regiune — Roménia, Cehia, Polonia,
Ucraina si Federatia Rusa — numarul de zile (140) este relativ redus, numarul de proceduri (7) mai mic
ca in Rusia si Ucraina, desi mai mare putin ca in tarile din Europa Centrala, iar costurile sunt inca

foarte ridicate (796% din venitul pe cap de locuitor).

Tabelul 2.3: Accesul la energie in Republica Moldova comparativ cu alte state din regiunea Europei

de Est si Asiei Centrale

. . Cost
Economia Pn;;oe;’dun T;;;’;;‘ ! (% din venitul pe
cap de locuitor)

Moldova 7 140 796
Romania 7 244 545
Republica Ceha 6 279 187
Polonia 4 143 303
Ucraina 11 309 276
Federatia Rusa 9 302 4672
Kazakhstan 6 88 111
Georgia 5 97 759|

Sursa: elaborat de autori in baza Doing Business Report 2011, accesibil la:
http://www.doingbusiness.org/~/media/fpdkm/doing%20business/documents/annual-reports/english/db11-fullreport.pdf

Y http://www.doingbusiness.org/~/media/fpdkm/doing%_20business/documents/annual -reports/english/db11-fullreport.pdf
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Concluzie: Cadrul institutional si de reglementare reprezinta factori importanti ai dezvoltarii mediului
poate fi considerat clasificatorul tarilor lumii elaborat de catre Banca Mondiala conform

performantelor inregistrate in reformarea cadrului de reglementare al mediului de afaceri.

Desi pe perioada ultimilor 5 ani in Republica Moldova au fost intrepringi unii pasi, in vederea
facilitarii conditiilor de desfasurare a afacerilor'?, in alte domenii importante ca — obtinerea creditelor
si protectia investitorilor, indicatorii au ramas practic neschimbati, iar iIn domeniul comertului exterior
chiar s-au inregistrat un regres. Astfel masurile intreprinse pana in prezent sunt bune, dar prea putine,
iar per ansamblu, facilitarea cadrului de afaceri in Republica Moldova merge prea lent comparativ cu
alte tari. Timp de 5 ani pozitia Republicii Moldova in clasamentul Doing Business nu s-a modificat
prea mult, in timp ce multe tari din regiune s-au dovedit a fi mult mai active in procesul de reformare
a mediului de afaceri si au facut salturi mari in clasament, un exemplu elocvent, in acest sens, este

Georgia care aproape de la sfarsitul clasamentului, pozitia 100 in 2006, s-a plasat in 2011 pe locul 12.

B. Global Competitiveness Report

Pentru a fi atins obiectivul primar — asigurarea competitivitatii nationale — eforturile tuturor actorilor
unei economii, trebuie s fie orientate spre crearea unui climat favorabil pentru dezvoltarea afacerilor.
Un climat favorabil, ar insemna actionarea si imbunatatirea tuturor factorilor — economici, politici,
sociali - care influenteazd intr-un oarecare mod mediul in care activeaza agentii economici si

sustinerea in cadrul unei natiuni a avantajelor competitive. Acesti factori sunt foarte diversi si una

......

......

2 Au fost efectuate reforme pozitive in desfasurarea afacerilor: in domeniul lansarii afacerilor - reducerea timpului
necesar pentru lansarea unei afaceri de la 30 ( Tn 2007), la 23 (in 2008), la 15 zile (in 2009), la 10 zile (in 2010), lansarea
unui nou serviciu de Inregistrare a companiilor in termeni de urgentd — 24 ore ( in 2010), reducerea numarului de proceduri
de la 10 la 8 (in 2009), la 8 ( in 2010); obtinerea autorizatiilor de constructii — reducerea nr. de proceduri de la 33 la 30 (
in 2008), a numarului de zile de la 294 1a 292 ( in 2008) si a costului de Inregistrare care in raportul 2011 constituia 120%
din venitul pe cap de locuitor comparativ cu 232,9% in 2006; obfinerea creditelor - creand cadrul juridic pentru infiintarea
primului birou de creditare in Republica Moldova ( in 2009); plata impozitelor — reducerea contributiilor sociale ale
angajatorilor (in 2010, in 2011), introducerea taxei zero pe venitul corporativ nedistribuit (in 2009); inregistrarea
proprietatii — reducerea numarului de proceduri de la 6 la 5, iar numarul de zile de la 48 la 5 zile (2010). (sursa:
http://www.doingbusiness.org/custom-query)
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......

etape ale dezvoltarii ei au un rol diferit. In dependenta de importanta lor pentru nivele de dezvoltare ale

economiei pilonii pot fi impartiti in trei categorii:

v’ factorii esentiali: sistemul institutional, infrastructura, stabilitatea macroeconomica, sanitatea si

educatia primara;

v’ factori de eficientd: educatia superioard, eficienta pietei bunurilor, eficienta pietei muncii,

sofisticarea pietei financiare, gradul de pregatire tehnologica, potentialul pietei;

v’ factori inovationali si de sofisticare: sofisticarea afacerii si inovare.

aceleasi ca Intr-o tara saraca. De asemenea, instrumentele utilizate la sporirea eficientei comertului
exterior, a pietel muncii e.t.c. nu vor aduce rezultatele scontate atata timp cit nu este asigurata buna
functionare a sistemului institutional, o infrastructurd dezvoltata, conditiile de baza pentru asigurarea

unui nivel satisfacator al sanatatii si a instruirii primare a populatiei acestei natiuni.

oooooo

Competitivitatea
bazata pe factori de

productie: Competitivitatea bazata pe
1. Sistemul institutional; factori de eficient:
2. Infrastructura; 5. Educatie superioara ;

3.Stabilitatea 6. Eficienta pietei bunurior; Competitivitatea

7. Eficienta pietei muncii;

macroeconomica; d ] ‘
o . . 8. Sofisticarea pietei CEPCEN DO,
4.'Sanatatea si educatia e 11. Sofisticarea
primar; st
9. Gradul de pregatire afacerilor;
tehnologica; 12. Inovare

10. Potentjalul pietei.

Sursa: elaborat de autori in baza Global Competitiveness Report 2011 disponibil la:
http://www3.weforum.org/docs/WEF_GlobalCompetitivenessReport_2010-11.pdf

in raport, toate tarile lumii care intra in clasament sunt clasificate in trei nivele de baza conform
venitului populatiei. La acestea se mai adauga 2 verigi de tranzitie. Ultimul nivel corespunde tarilor
inalt dezvoltate a carora PIB/loc depaseste 17 mii USD, ex. Slovenia, Republica Ceha, precum si alte

tari dezvoltate. Aceste economii sunt considerate inovationale, rolul inovatiilor fiind foarte important
22
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......

Spre exemplu Romania, Bulgaria se atribuie celei de a doua categorii, iar tarile baltice se afla la etapa

de tranzitie — de la economii a caror dezvoltare se bazeaza pe factori de eficienta la o dezvoltare bazata

pe inovatii (vezi Tabelul 2.4).

......

economicd

Dezvoltarea bazata | Dezvoltarea bazata | Dezvoltarea bazata

pe factorilor pe eficienta pe inovare
Factorii esentiali 60 40 20
Factori de eficienta 35 50 50
Factori inovationali

5 10 30

si de sofisticare

Sursa: elaborat de autori in baza Global Competitiveness Report 2011 disponibil la:
http://www3.weforum.org/docs/WEF_GlobalCompetitivenessReport_2010-11.pdf

Republica Moldova, in schimb, de rand cu Tadjikistan si alte tari sdrace, raimane inca in grupul tarilor

care concureaza pe piata internationald in baza factorilor de productie de care dispun: resurse naturale

si fortd de munca ieftina se focuseaza, in special, pe obtinerea avantajelor de pret si comercializarea

de produse cu o valoare adaugatd joasa. Pentru a menfine competitivitatea la aceasta etapa, accentul

trebuie pus cu precadere pe:

1. Calitatea sistemului institutional — cadrul juridic si administrativ in care indivizii,

firmele si guvernele interactioneaza;

2. Dezvoltarea infrastructurii — calitatea infrastructurii transporturilor: rutier, aerian,

feroviar si naval si infrastructurii de comunicare;

3. Stabilitatea macroeconomica — stabilitatea principalilor indicatori

macroeconomici: economiile nationale, datoria de stat, inflatia s.a;

4. Sanatatea si nivelul educatiei fortei de munca — nivelul sanatatii populatiei si calitatea

sistemului de invatamant primar.

In acelasi timp, 1n clasamentul mondial, Moldova inregistreaza printre cele mai modeste reusite in ceea

ce priveste calitatea acestor piloni:

- ultimul loc la infrastructura drumurilor, locul 139 din 139 de tari si in general fiind

caracterizata printr-un nivel foarte jos al calitatii infrastructurii in general, care timp de trei ani
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nu a evoluat (la indicatorul calitatii generale a infrastructurii s-a inregistrat pozitia - 119 in
RCG 2010 -2011 si 112 in RCG 2007-2008);

- o calitate proasta a institutiilor publice cauzat de deficiente 1n: independenta sistemului judiciar,

eficienta sistemului judiciar, drepturile de proprietate.

Tabelul 2.5: Evolutia Moldovei in clasamentul Global Competitiveness Report

Pilonul GCl 2010-2011 (139) GCI 2008-2009 (134) GCl 2007-2008 (131)
GCl 94 95 97
Factorii esentiali 97 95 96
Institutiile 102 92 105
Infrastructura 97 113 107
Mediiul 80 80 92
macroeconomic

Sanétate si educatia 84 89 85
primara

Factori de eficienta 99 98 102
Invétdmant superior si 78 88 81
instruire

Eficienta pietei de 104 105 107
bunuri

Eficienta pietei muncii 68 55 68
Dezvoltarea pietei 103 104 101
financiare

Pregéatirea tehnologica 89 95 108
Dimensiunea pietei 121 114 114
Factori inovationali 123 128 122
si de sofisticare

Gradul de sofisticare a 113 131 124
afacerilor

Inovatiile 129 116 112

Sursa: elaborat de autori in baza Global Competitiveness Report 2010-2011, 2008-2009 disponibil la:
http://www3.weforum.org/docs/WEF_GlobalCompetitivenessReport_2010-11.pdf

Concluzie: Inovatiile au devenit un motor al dezvoltarii economice si un factor determinant in
obtinerea avantajelor competitive, dar caracteristic pentru tarile dezvoltate, care au reusit sa creeze
toate preconditiile necesare pentru dezvoltarea acestora. Totusi nu putem vorbi despre inovatii in
Republica Moldova, care presupun si investitii enorme, atata timp cit intr-o economie nu sunt asigurati
factorii esentiali necesari pentru functionarea mediului de afaceri in conditii unei concurente sandtoase,
a unui cadru regulatoriu stimulator si eficient, un sistem functional al institutiilor publice. In acelasi
timp pentru a ne bucura de succes pe piata internationala si a putea concura cel pufin cu tarile din

regiunea Europei Centrale si de Est este imperativ de a imbunatati aceste conditii fundamentale.

24


http://www3.weforum.org/docs/WEF_GlobalCompetitivenessReport_2010-11.pdf

3. COMERTUL EXTERIOR - INDICATOR AL COMPETITIVITATII NATIONALE

Cele mai multe studii definesc competitivitatea nationald drept capacitatea unei natiuni de a crea
valoare prin intermediul Intreprinderilor care activeaza in cadrul acesteia §i prin urmare cresterea si
mentinerea unui standard ridicat de viatd pentru cetatenii sdi. Un standard ridicat de viatd presupune
locuitor. La randul sdu cresterea economica este generata de imbunatatirea productivitatii printr-o

utilizare mai eficienta a factorilor de productie.

Fiind un concept foarte complex, diferite studii ofera o multitudine de factori si indicatori care
valoare addugata si un venit real sporit pentru cetatenii sdi, precum si capacitatea sa de a mentine o
cotd de piata mare in exportul mondial (ceea ce atesta performantele tarii pe pietele externe), drept
indicatori de masura ai competitivitatii in literatura de specialitate foarte des se utilizeaza analiza

productivitatii totale a factorilor de productie, fie examinarea performantelor exporturilor.

nationale. Legatura dintre exporturi si cresterea economica, este un fenomen larg studiat si corelatia
pozitivd dintre acestea nu poate fi contestata. in special pentru economiile mici, cum este si cazul
Republicii Moldova, exporturile joacd un rol deosebit de important in asigurarea sustenabilitatii
cresterii economiei nationale. Exporturile au o contributie majora pentru economia tarii: exploatarea
economiilor de scard, care sunt foarte dificil de atins in cazul unei piete interne mici, prezinta
influxuri de valuta strdind in economie si perfectionare , dar au si un rol social important — sporind

numadrul locurilor de munca e.t.c. Astfel, schimbarile structurale si dinamica exporturilor sunt un bun

......

In cazul Moldovei, necesitatea unor schimbari structurale si calitative ale exporturilor sunt vitale,
intrucat dezvoltarea economiei nationale pe parcursul ultimului deceniu se bazeaza pe consum (un
indicator in acest sens sunt importurile care depasesc de mai mult de 3 ori exporturile) si nu se

orienteaza spre exporturi si investitii
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3.1 EVOLUTII POST CRIZA ALE EXPORTURILOR MOLDOVENESTI

Dupa o perioada grea de recesiune, se pare ca se vede o « lumina la sfarsitul tunelului » — economia
mondiala reluand trendul pozitiv de dezvoltare de inaintea crizei, pentru 2010 estimandu-se o crestere
de aproximativ 4%. Intr-adevir in prima jumatate a anului tirile lumii, care cu ritmuri mai accelerate,
care mai lent - au inregistrat o crestere economica. Asigurarea cresterii economice in perioada post-

crizd depinde in mare parte de revigorarea comertului international.

Dupa o cadere de circa 12% in 2009 ( iar in termeni valorici chiar mai mult, circa -23%, in mare parte
datorita caderii preturilor la petrol si alte materii prime), in primul semestru al anului curent pe plan
international s-a inregistrat o crestere a comertului international cu circa 26% fata de aceiasi perioada

a anului precedent si cu 14% mai putin comparativ cu primul semestru al anului 2008.

Tabel 3.1.1: Aspecte regionale privind evolutia unor indicatori macroeconomici pe plan

international
2007 2008 2009 2010 - 2011
(prognoza) (prognozd)
Cresterea economicd, %

Economia Mondiala 52 3,0 -0,6 2.7 3.2
UE 3,1 0,9 4,1 1,0 1,8
Romdnia 6,3 7,4 -7,1 0,8 51
Italia 15 -1,3 -5,0 0,8 1,2
Germania 25 1,2 -5,0 1,2 1,7
Polonia 6,8 5,0 1,7 2,7 3,2
Franta 2,3 0,3 -2,2 15 1,8
Csl 8,6 55 -6,6 4,0 3,6

Rusia 8,1 5,6 -7,9 3,2 3
Ucraina 7,9 2,1 -15,1 3,7 41
Belarus 8,6 10,0 0,2 2,4 4,6

Inflagia, %
Economia Mondiali 40 6,0 2,4 3,7 3,0
UE 2,4 3,7 0,9 15 15
CSI 9,7 15,6 11,2 7,2 6,1
Ritmul de crestere a importului de bunuri, %

Economia Mondiala 6,5 2,4 -11,9 79 6,1

UE 16,0 12,1 -24,9 - -
Csl 22,5 13,1 -26,2 11,1 10,1

Sursa: elaborat de autori in baza datelor FMI si ale Bancii Mondiale

In ceea ce priveste Moldova, in 2009 odati cu intrarea in criza s-a inregistrat si o scadere drasticd a
comertului international, atat a importurilor cat si a exporturilor. Exporturile au scazut cu 19,08% fata
de anul 2008 sau cu 4,04% comparativ cu anul 2007, si au constituit 1,287 miliarde USD. Desi acestea

au inceput usor sa se relanseze incepand cu al I1-lea trimestru al anului 2009, totusi, evolutia lor pe tot
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parcursul anului a fost una instabila si foarte modesta ceea ce se reflectd in rezultatele obtinute pentru
perioada respectiva. Abia in 2010 exporturile, ca dealtfel si importurile au inceput sa-si revina cu
ritmuri mai invioratoare, inregistrandu-se in perioada ianuarie-octombrie o crestere de circa 16,7 % si
respectiv de 16,3% fata de aceiasi perioada a anului precedent, si au avut drept urmare si o degradare a
balantei comerciale cu 16,1% care a constituit -1,819 miliarde USD, cu 252 mil. USD mai putin fata
de primele 10 luni -2009. In acelasi timp, evolutia exporturilor din prima jumatate de an a fost una
instabila si a indicat asupra dificultatii exportatorilor autohtoni de a-si restabili pozitiile pe principalele
piete de export. in schimb in trimestrul trei exporturile au inceput a creste mai insistent, inregistrand o

crestere de 26% fata de trimestrul precedent si 23,99% fata de aceiasi perioada a anului precedent.

Tabelul 3.1.2: Evolutia comertului exterior al Republicii Moldova

( % fata de acelasi trimestru al anului precedent)

2009 2010
Q1 ol ol Qv Q1 Qll ol
Exporturi | -1819 | 22,89 | -32,33 | -0,61 11.87 2.39 23.99
Csl 2932 | 27.27 | -3026 | 068 21,68 9,08 27.14
UE 1429 | 2067 | 3247 | -2.85 3.18 977 1281
alte firi 1047 | -1623 | 37.72 | 587 2516 136 7051
Importuri | -27.92 | 42,22 | -41,36 | -18.85 1.25 22.72 22.39
Csl 1605 | 46,63 | 435 | -28.98 710,97 5,64 17,61
UE 4088 | -37.96 | -37.06 | -12.23 11,77 23.39 20,62
alte firi 20,69 | 4386 | -46,64 | -1357 8 47,39 33,01
Balana | 5565 | 5063 | -4623 | -27.48 5,02 36,52 2131
Comerciali
Csl 892 | 5692 | 5185 | -44.95 24,59 2.4 8.9
UE 5777 | 475 | 4026 | -18.62 22.85 50,99 26.76
alte firi 2575 | 478 | 4841 | -1642 3.78 48,25 2512

Sursa: elaborat de autori in baza datelor BNS

Evolutiile comertului exterior moldovenesc pe perioada crizei indica asupra unei caderi cu ritmuri mai
mici a fluxurilor de export comparativ cu importurile, dar si o revitalizare a lor mult mai nestatornica,
in valori absolute aceste pierderi fiind foarte semnificative si cu consecinte dure pentru economia

nationala.

Revenirea slaba a exporturilor se datoreaza in mare parte redresarii fragile a cererii pe principalele

piete de export, determinatd de ritmurile de crestere economica inca modeste.

Pe perioada primelor 10 luni s-au inregistrat usoare modificari in structura exporturilor pe grupe de tari
si anume, relansarea foarte slaba a exporturilor pe piata UE si respectiv, cresterea cu ritmuri mai
accelerate a exporturilor pe piata CSI — Rusia, Ucraina si in alte tiri — Turcia, SUA. In aceastd
perioadd, necatand la cresterea de 3,18% inregistratd in primul trimestru fatd de aceiasi perioada a

anului precedent, ritmul a fost unul negativ, de -3,1% pentru exporturile orientate spre UE, din contra,
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fiind in crestere pentru exporturile in CSI si grupul altor tari cu 13,9 si, respectiv, 36,7%. Acest
indicator pe perioada ianuarie octombrie a corespuns — 6% pentru exporturile in UE, 22,2% - in CSI,
53,1% - in alte tari. Prin urmare, aceste evolutii s-au transpus printr-o scadere a ponderii UE in
structura exporturilor moldovenesti de la 52,8% in ian. —oct. 2009 la 48% in 2010, aceiasi perioada, si
o crestere a ponderii CSI de la 37,5% la 39,2%, si grupul ,,alte tari” de la 9,7% la 12,7%.

Cel mai mult au influentat cresterea exporturilor — Rusia (7,8%), Turcia (3,6%), Marea Britanie (1,8%)
si Irlanda (1,8%), SUA (0,8%), Italia (0,7) si din contra, au exercitat o influenta negativa —Germania (-
0,6%), Ungaria (-0,5%), Elvetia (-0,4%), Belarus (-0,1). Italia, care in ultimii ani a constituit o
importanta piatd de desfacere, in aceasta perioadd a fost mai putin receptiva, inregistrand o crestere

doar de 0,7%.

Revitalizarea greoaie a exporturilor pe pietele europene este determinat de faptul ca aceste tari au
suportat mai dur consecintele crizei si inregistreaza cele mai mici ritmuri de crestere economica. Iar in
situatia unor tari, cum ar fi cazul Romaniei, ritmurile efective de crestere economica fiind chiar mai
mici, pentru primul semestru aceasta inregistrand o recesiune de -1,5%, iar ritmul anual de crestere
estimandu-se a fi -0,513, cu mult mai mic decat nivelul de 0,8% - prognozat de FMI in aprilie 2010,

datoritd unei recuperari mai lente decat cea asteptata si a cererii de consum relativ incd slaba pe aceste

piete;

Tabel 3.1.3: Cresterea economici la principalii parteneri economici din UE

. . Ritmul de crestere comparativ cu
Ritmul de crestere comparativ cu . . [ .
trimestrul precedent, % aceiasi perioada z;/oanulm precedent,
2009 2010 2009 2010
Q Il Qv Ql Qll QI Qv Ql Qll
EU 27 0,4 0,1 0,2 1 -4,1 2,1 0,6 1,7
Romdnia 0,1 -1,5 -0,3 0,3 -7,6 -6,9 -3,2 -0,5
Italia 0,4 -0,1 0,4 0,4 -4,7 -2,8 0,5 1,1
Germania 0,7 0,3 0,5 2,2 -4,4 -2 2 3,7
Franga 0,3 0,6 0,2 0,6 -2,7 -0,5 1,2 1,7
Polonia 0,6 1,1 0,5 - 1,4 2,8 2,8 -

Sursa: preluat de pe EUROSTAT (http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY_PUBLIC/2-13082010-BP/EN/2-
13082010-BP-EN.PDF)

Prin urmare, pe de o parte si ritmurile de crestere a importurilor pe principalele piete de export in UE
sunt mai mici decat in tarile CSI, precum si alte tari cum sunt Turcia, SUA, iar pe de alta parte ca

urmare problemelor impuse de criza, aceste tari S-au orientat spre piete mai ieftine, o dovada fiind ca

13 http://www.financiarul.ro/2010/08/18/bcr-romania-gdp-could-enter-negative-territory-in-2010/
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in primul semestru al anului 2010 cele mai semnificative cresteri in UE au fost inregistrate pentru

importurile din Rusia (+45%), India (+24%) si China (+22%)**.

Tabelul 3.1.4: Evolutia importurilor a statelor — principali parteneri comerciali ai Republicii

Moldova (crestere procentuali fati de aceeasi perioda a anului trecut)

2009 Q 1 2009 QIvV 2010 QI 2010 Qll
Mondial -25,95 -0,66 24,62 25,17
UE -26,51 0,06 15,94 14,28
Romania -37,63 -11,07 19,70 16,65
Italia -28,46 -4,14 17,44 17,99
Germania -22,88 -1,94 12,37 16,58
Polonia -31,54 -4,73 25,36 14,85
Franta -24,66 2,42 12,91 9,76
Csl -40,34 -16,83 13,53 26,84
Rusia -40,83 -17,68 18,73 33,10
Ucraina -53,86 -21,10 20,65 38,04
Belarus -37,14 -1,75 8,66 17,21

Sursa: preluat de pe WTO short-term merchandise trade statistics
(http://www.wto.org/english/res_e/statis_e/quarterly_world_exp_e.htm)

Astfel in 2009, Republica Moldova s-a plasat de pe locul 74 pe locul 81 in lista pietelor de import ale
UE, iar in topul acesteia mentinandu-si pozitiile — China, SUA, Rusia, Elvetia, Norvegia, Japonia,

Turcia s.a .

Pe perioada ultimilor 5 ani in structura geograficd a exporturilor moldovenesti s-a simtit o usoara
tendinta de reorientare spre tarile UE - de la 40,7% in 2005 la 51, 9% 1n 2009, in mare parte datorita si
regimurilor preferentiale comerciale de care beneficiaza Moldova din partea acestor tari, dar si
socurilor intervenite de pe piata esticd — masurile prohibitive impuse periodic de Rusia. Cu toate
acestea, desi aceasta tendintd redd o oarecare nota de optimism, totusi, pe de o parte exporturile pe
aceastd piata se bazeaza pe produse neprelucrate sau cu un grad jos de prelucrare, iar pe de alta parte,
exporturile moldovenesti sunt inca destul de concentrate pe piata CSI - 1/3 din acestea fiind orientate
in special catre Federatia Rusd, Ucraina si Belarus, ceea ce indica asupra unei dependente relative de
aceste cateva piete. In plus la aceasta, pe perioada acestui an, dupi cum am mai mentionat, exporturile
au cunoscut si o crestere mai mare in aceste tari, in timp ce cererea europeand pentru produsele

autohtone este inca destul de redusa.

Y http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY_PUBLIC/6-16092010-AP/EN/6-16092010-AP-EN.PDF
> http://trade.ec.europa.eu/doclib/docs/2006/september/tradoc_122529.pdf
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3.2 ANALIZA PERFORMANTELOR EXPORTURILOR MOLDOVENESTI

Moldova, fiind o economie foarte mica si cum s-a dovedit pe perioada de tranzitie, cu modeste rezerve
de crestere, pentru a asigura un nivel sustenabil de dezvoltare trebuie s se orienteze spre un model de
dezvoltare bazat pe exporturi si investitii. Intreprinderile nationale trebuie si se orienteze spre pietele
externe pentru a-si spori eficienta procesului de productie, sa atragd noi tehnologii, sa produca bunuri

cu o valoare adaugatd mai inaltd, care drept urmare vor permite sporirea standardelor de trai al

consolidarea situatiei economiei nationale.

In prezentul studiu, pentru a evalua performantele exporturilor au fost analizati urmatorii indicatori:
= Indicatori ce reflectd pozitionarea economiei in exporturile mondiale;
= Gradul de diversificare a exporturilor;

= Modificérile de structurd a exporturilor spre produse cu o valoare adaugata sporitd prin
analiza gradului de specializare In anumite ramuri si a avantajelor comparative fata de

partenerii comerciali;

= Similaritatea structurii exporturilor moldovenesti cu potentialii parteneri din regiunea

Europei Centrale si de Est si CSI;

Pozitionarea economiei in exporturile mondiale

De-a lungul ultimului deceniu, valoarea comertului exterior a Republicii Moldova a avut o crestere
progresivd, cu exceptia anului 2009, care a coincis cu criza mondiald, cand s-a produs o scadere

dramatica a comertului exterior, atat a importurilor cu 33%, cit si a exporturilor cu 19%.

Analiza comertului exterior al Republicii Moldova pe perioada ultimului deceniu (exprimat in termeni
nominali), evidentiaza o tendintd progresiva de crestere, valoarea acestuia in anul 2009, fiind de 3,65
mai mare in comparatie cu anul 2000. Aceastd tendintd, In perioada analizata, a fost determinata de

cresterea, cu ritmuri inalte, a importurilor16, care, in anul 2009 au sporit pana la 3,3 miliarde USD,

' Dupa aderarea Republicii Moldova la OMC, in vara anului 2001, incepand cu anul 2003, a fost inregistrat un proces de
reduceri succesive a tarifelor vamale la import. in prezent, ca urmare a acestor reduceri tarifare, cota medie a taxelor
vamale la import este de 7% din valoarea bunurilor. Pentru produsele agricole media este de 13,6%, iar pentru produsele
neagricole media este de 6%. Mai mult de 50% din liniile tarifare sunt evaluate la cota 0%.
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fiind de 4,2 ori mai mari comparativ cu anul 2000 (cea mai mare majorare a importurilor a fost

inregistratd in 2008, valoarea acestora constituind 4,9 miliarde USD).

Figura 3.2.1: Evolutia comertului exterior al Republicii Moldova, mil. USD
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Sursa: elaborat de autori in baza datelor BNS

Exporturile, la fel, au inregistrat o majorare, dar cu ritmuri mult mai modeste decat importurile. Astfel,
in anul 2009, comparativ cu 2000, exportul, exprimat in dolari SUA 1in valori nominale, a crescut de
2,75 ori si 2,27 in valori reale (vezi Figura 3.2.1). De asemenea se poate observa si faptul ca pe toata
aceasta perioada preturile bunurilor de export au evoluat foarte putin, inregistrand o crestere de 39% in
anul 2008, si 21% in 2009, comparativ cu o crestere de mai mult de 2 ori a preturilor bunurilor din
economie ( deflatorul PIB in 2009 avand perioada de baza anul 2000 a constituit 244,08%).

Aceste tendinte denota faptul ca in aceasta perioada s-a pastrat relativ structura exporturilor si
concurdm pe piata externa in baza factorilor de productie ieftini — preturi mici, mai degrabd decat

livrand produse cu aspecte calitative deosebite.
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Figura 3.2.2: Evolutia exportului Republicii Moldova, (2000 = 100%)
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Sursa: elaborat de autori in baza datelor statistice BNS

Trebuie de constatat cd pe perioada ultimului deceniu care a coincis §i cu aderarea Moldovei la
sistemul international de comerf OMC, comertul exterior a inregistrat o crestere constantd, cu toate
acestea, aceastd crestere s-a datorat in mare parte cresterii cu ritmuri accelerate a importurilor, in
acelasi timp performantele exporturilor nationale fiind foarte modeste. Astfel rata de acoperire a

importurilor prin exporturi a scazut timp de 9 ani de la 60,73% in 2000 la 39,27% in anul 2009.

Totodata si ponderea exporturilor in PIB s-a redus in aceasta perioadd de la 36,6% in anul 2000 la
23,85% in 2009, ceea ce se datoreaza in mare parte cresterii modeste a exporturilor, cu un ritm
aproape de doud ori mai mic fatd de cresterea PIB (pe perioada anilor 2000-2009 s-a inregistrat o
crestere de 4,18 ori a PIB). Pe de alta parte, ponderea importurilor in PIB, pe toata perioada a detinut
o cotd impunatoare in PIB, de peste 60% a atins apogeul in anul 2007, constituind 83,84%, si

reducandu-se in 2009 pana aproape la nivelul anului 2000.

Prin urmare s-a produs deteriorarea balantei comerciale care in ultimul an de pana la criza - 2008, a
constituit 3,301 miliarde USD. In 2009, drept consecintd schimbirilor pe piata internationald, in
conditiile crizei si reducerii considerabile a importurilor in economia nationala s-a redus sensibil si
soldul negativ al balantei comerciale pana la -1,990 miliarde USD. De la inceputul anilor 2000 soldul
negativ al balantei comerciale a crescut de aproape 6,5 ori, iar ponderea s-a in PIB avand iarasi o
evolutie negativa — de la 23,67% 1n anul 2000 pana la mai mult de jumatate din valoarea PIB — 54%
in perioada pre-criza ( 2008 ). in 2009 s-a redus sensibil, pana la 36,88%, dar oricum ceea ce

reprezintd o povara destul de mare asupra PIB.
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Exporturile pe cap de locuitor, care indica asupra masurii in care pe de o parte o economie depinde

de cererea externa, iar pe de alta parte arata deschiderea ei spre exterior, a crescut pe perioada

respectiva de la 114,99 USD la 357,29 USD. Aceasta crestere nu este determinata doar de cresterea

exporturilor ci si de reducerea numarului populatiei cu 496 mii, care constituie in prezent 3,6 mil.

Republicii Moldova

Tabelul 3.2.1: Evolutia indicatorilor cantitativi ai comertului exterior al

Indicator 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Export, mil. 1091, | 1051, | 1341, | 1597, | 1287,
D 4715 | 5681 | 6439 | 7892 | 9802 s . A 5 .
Import, mil. | 776,4 2693, | 3689, | 4898, | 3278,
e 5 893 1039 | 1403 | 1773 | 2293 ; ; 5 s
Sold balanga - ) ) ) ) - - - - -
comerciala, 304,9 1201, 1641, 2348, 3301, 1990,
N A 3246 | 3946 | 6136 | 7926 - p A ; e
PIB, mil. 1288, | 1480, | 1662, | 1980, | 2597, | 2988, | 3408, | 4401, | 6046, | 5397,
uSD 34 86 12 58 93 33 28 14 96 61
Pondere in
exportul 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01
mondial, %

Export/locui | 1149 | 1408 | 1625 | 202,9 | 2566 | 290,2 | 2835 | 3658 | 4396 | 3572
tor, USD 9 7 7 9 2 9 4 7 2 9
(';)Xp""/ PIB, 37 3836 | 3874 | 3985 | 3773 | 3652 | 3085 | 3049 | 2641 | 2385
(')/Tport/p'B' 6026 | 6028 | 6248 | 7083 | 6824 | 7673 | 7902 | 8384 | 8101| 6074
Sold balanta ) ) ) ) ) ) ) ) ) )
g‘i’ger(;:a'“/ 2367 | 2192 | 2374 | 3098 | 3051 | 4021 | 4817 | 5335 | 5460 | 3688
Gradul de

acoperire a

importurilor | 60,73 | 63,64 62 56,26 | 5529 | 4759 | 39,05 | 3636 | 3261 | 3927
prin

exporturi, %

Sursa: calcule efectuate de autor in baza datelor statistice UNCTAD, disponibil la:
http://unctadstat.unctad.org/ReportFolders/reportFolders.asp

Un alt indicator care atesta lipsa de performanta a economiei moldovenesti la confruntarea ei cu piata

internationald este cota micd pe piata internationald, care practic a rdmas neschimbata in aceastd

perioada, variind in jurul valorii de 0.01%. (vezi tabelul 3.2.1) De asemenea acest indicator atesta si

performantele reduse comparativ cu alte tari — Romania (0,3%), Ungaria (0,67%), Polonia (1,08%),

Ucraina (0,32%), Rusia (2,44%). Foarte mult a crescut in aceastd perioada cota Chinei in exportul

mondial de aproape 3 ori.

La fel, Moldova inregistreaza performante foarte slabe comparativ cu tarile din regiune si la ceilalti

indicatori, sus mentionati (vezi tabelul 3.2.2).
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Tabelul 3.2.2: Principalii indicatori de performanta ai exporturilor in lume in 2009

(pe tari selectate)

Export, mil. USD Ritm crestere |Sold balar_ttd comerciala, APondere Ritm crestere Export/ cap loc, Ritm crestere Export/ PIB, %
mil. USD Tn export uUsD

2009 2000/2009 2000 2009 2009 2000/2009 2009 2000/2009 2000 2009
World 12419054 92.59| -210398.09| -171353.32 100.00 1818.48 72.45 20.10 21.71
China 1201790 382.25 24109.00f 197620.00 9.68 150.41 908.61 353.85 20.89 25.57
China, Hong Kong SAR 318510 57.79| -10945.00( -28801.00 2.56 -18.07 45358.30 49.80 119.36 150.84
Republica Correand 361614 109.91 11787.00 38771.00 2.91 9.00 7481.75 101.65 32.30 43.54
Turcia 102129 267.70| -26727.90( -38792.00 0.82 90.93 1365.07 226.63 10.42 16.30
Norvegia 120710 100.99 25665.50 52203.90 0.97 4.36 25084.21 87.28 35.69 31.45
Singapore 269832 95.81 3259.00 24047.00 2.17 1.67 56964.10 66.11 148.63 157.63
Statele Unite 1056750 35.15| -477382.00( -548550.00 8.51 -29.83 3315.30 23.71 7.95 7.66
UE 4553022 86.02 -60213.62 -49496.09 36.66 -3.41 9136.87 80.32 28.86 27.71
Belgia 368357 96.03 10833.18 17828.11 2.97 1.79 34597.93 87.68 81.02 78.47
Bulgaria 16374 240.48 -1695.63 -6861.39 0.13 76.79 2170.29 261.31 38.17 34.76
Cehia 112820.39 289.09 -4856.50 8260.52 0.91 102.03 10880.60 283.67 51.12 57.59
Franta 474500 45.20 -11300.71 -75771.15 3.82 -24.61 7379.69 37.44 24.56 17.73
Germania 1116770 102.88 54477.55| 188645.29 8.99 5.35 13591.51 102.66 28.97 33.45
Ungaria 83401 197.69 -3939.30 5559.74 0.67 54.58 8346.27 204.31 58.51 64.64
Letonia 7591 306.99 -1318.52 -1989.61 0.06 111.32 3374.88 329.50 23.81 29.03
Lituania 16385 361.78 -1671.00 -1775.55 0.13 139.78 4985.53 391.89 31.03 43.87
Olanda 496416 113.46 14826.09 52638.45 4.00 10.84 29918.61 104.75 60.39 62.76
Polonia 133913 323.09| -17288.90( -12123.63 1.08 119.68 3517.20 327.08 18.48 31.13
Portugalia 43184 77.69 -15550.41 -26379.17 0.35 -7.74 4033.17 69.70 21.57 19.03
Romania 40448 290.18 -2688.00 -13579.16 0.33 102.60 1901.23 306.01 28.00 25.23
Slovacia 55727 368.73 -1522.70 758.16 0.45 143.39 10308.90 366.38 58.30 62.95
Slovenia 26122 199.15 -1383.64 -210.76 0.21 55.33 12930.99 194.01 43.90 53.50
Marea Britanie 350433 23.08| -62477.63| -128663.90 2.82 -36.09 5670.82 17.77 19.27 16.09
CSlI 450565 209.88 60089.16] 105769.37 3.63 60.90 1654.04 214.26 41.74 28.05
Bielorus 21283 190.50 -1319.80 -7280.10 0.17 50.84 2209.27 203.16 70.33 43.40
Georgia 1140 253.27 -386.63 -3245.95 0.01 83.43 267.62 293.43 10.55 10.62
Kazakhstan 43189 390.10 3772.20 14814.50 0.35 154.48 2761.95 368.78 48.18 40.44
Republica Chirgiaa 1439 185.23 -49.60 -1597.90 0.01 48.10 262.49 157.80 36.82 31.95
Republica Moldova 1288 173.06 -304.92 -1990.80 0.01 41.79 357.29 210.71 36.60 23.85
Federatia Rusa 303388 187.39 56440.10 92404.00 2.44 49.23 2153.62 199.22 40.65 24.44
Tadjikistan 1010 28.77 109.28 -1558.80 0.01 -33.14 145.26 14.33 91.13 41.99
Ucraina 39703 172.45 616.50 -5732.70 0.32 41.47 868.62 191.30 46.61 34.34

Sursa: elaborat de autor in baza datelor statistice UNCTAD, disponibil la: http://unctadstat.unctad.org/ReportFolders/reportFolders.a
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Gradul de diversificare a exporturilor

Teoria clasica a comertului international spune ca atunci cand tarile se specializeaza in anumite ramuri
in care au un avantaj comparativ acestea trebuie si obtind beneficii din comertul exterior. In acelasi
timp, cum s-a dovedit pentru tarile mici, dependenta de un numar limitat de industrii, produse, sau de
anumite piete poate avea uneori consecinte fatale. Atunci cand preturile mondiale scad pentru anumite
produse, sau cererea scade pentru anumite marfuri sau din partea anumitor piete, fluctuatiile de intrari

de capital pot destabiliza situatia economica din tara.

Figura 3.2.3: Numarul de produse exportate dezagregat la 3 pozitii conform nomenclatorului SITC

rev3
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Ukraine m
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Sursa: elaborat de autor in baza datelor statistice UNCTAD,
disponibil la: http://unctadstat.unctad.org/ReportFolders/reportFolders.as

Nota: Clasificatorul SITC rev. 3, contine 261 grupe (coduri cu 3 cifre)
http://unstats.un.org/unsd/class/family/family2.asp?Cl=14. 4 fost reprezentate produsele a ciror valoare depdseste 1
milion USD.

Din 261 de grupe ale SITC, exporturile moldovenesti pe perioada 2000-2009 au cuprins intre 161 -
minimum inregistrat in 2006 si 233 - maximum in 2007. in acelasi timp, pe toatd perioada a avut o

tendinta generala de descrestere de la 217 in 2000 si 173 in 2009. .

Un indicator des utilizat in literatura de specialitate in vederea masurarii gradului de concentrare a

exportului unei tari pe anumite categorii de produse este indicele de concentrare Herfindahl-
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Hirschmann®’ Indicele poate obtine valori intre 0 si 1. Distingem urmatoarele intervale pentru acest
indicator:

— diversificarea este nalta daca indicele este sub 0,1;

— intre 0,1 51 0,18 avem o diversificare moderata;

— valori mai mari de 0,18 indica asupra unei diversificari joasels.

Analiza acestui indicator relevd o usoara diversificare a exporturilor moldovenesti pe grupe de
produse, valoarea acestuia reducandu-se de la 0,23 in 2000 la 0,15 in 2009. Totusi, pana in 2006,
nivelul de diversificare a exporturilor era destul de jos. Acest fapt era cauzat probabil de ponderea
inalta, detinutd de vinuri in exporturile Moldovei. Astfel, In aceastd perioadd s-a inregistrat o
diversificare pe produse pe principalele piete de export — UE si CSI, cu toate acestea, in ultima, nivelul

de concentrare fiind mai mare.

In acelasi timp exporturile au un grad mai mare de concentrare decét in alte tiri din regiunea Europei
Centrala si de Est — Romania (0,10), Bulgaria (0,11), Cehia (0,10), Polonia (0,08), dar relativ mai
diversificat decat in alte tari CSI — Rusia (0,38), Belarus (0,30) (vezi figura 3.2.4).

7 Indicele de concentrare Herfindahl-Hirschmann se masoara conform formulei:

5 %l
n [ ) ,
X | \T‘ —l/n
i L, &1
¥ o .8
! 1—~f1/n
unde

Hj =indicele de concentrare;

xi = valoarea exportului de produse i ;
n

X=)x

B AL it
i=]

n = numarul de produse (SITC rev. 3 pe coduri de 3-cifre)
18 http://www.iefs.md/x_pdfiraport_final_export.pdf
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Figura 3.2.4: Aspecte comparative privind evolutia gradului de concentrare a exporturilor pe

produse
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Sursa: elaborat de autori in baza datelor statistice UNCTAD,
disponibil la: http://unctadstat.unctad.org/ReportFolders/reportFolde
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Specializarea exporturilor moldovenesti

In conditiile unui mediu international inalt competitiv este foarte important pentru o tard de a determina
sectoarele in care detine anumite avantaje comparative vis-a vis de principalii sai concurenti.Dupa cum
am mai mentionat anterior, avantajul comparativ reprezintd specializarea unei tari in exportul acelor
bunuri pe care le poate produce la costuri reduse comparativ cu principalii concurenti. Astfel pentru o
organizare mai eficientd a operatiunilor de comert exterior, o tara trebuie sa se orienteze spre a exporta
acele produse in care detine avantaje comparative si sd importe produsele pe care le-ar putea obtine la

un pret mai mic decat in cazul in care le-ar produce.

In studiile empirice de specialitate sunt utilizati diversi indicatori care permit evaluarea specializarii
internationale a unei tari. Unul din acesti indicatori este indicele Lafay (1992) care masoara avantajul
comparativ al unei tari in exportul de bunuri, comparand balanta comercialda pentru bunul respectiv cu

nivelul general al balantei comerciale™.

Indicele masoara contributia fiecarei grupe de produse la normalizarea balantei comerciale. Astfel o
valoare pozitiva a indicelui releva un avantaj comparativ, iar cresterea acestuia — un nivel superior de

specializare. Din contra o valoare negativa denota un dezavantaj comparativ.

In studiu a fost calculat indicele de specializare Lafay, in baza clasificatorului SITC pe produse
dezagregate la 2 pozitii. In tabelul 3.2.3 sunt reprezentate principalele 10 grupe de produse in care se
specializeazi exportul moldovenesc in 2009 comparativ cu anul 2001. In anexa 3 sunt reprezentate

valorile indicelui pentru toate pozitiile pe perioada 2001-2009.

 Indicele de specializare Lafay se calculeaza conform formulei

Xi_Mi_ZiNd(Xi_Mi) Xi+M,
XMy 300G+ M) ) 30 06+ M)

LFI, = *100, i=1...,N

Unde

LFI ;—indicele de specializare
X;_exportul de produsului i
M;— importul podusului i
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Tabelul 3.2.3: Top 10 produse pe care se specializeazd exporturile Republicii Moldova in 2009

coparativ cu 2001 (calculat in baza indicelui Lafay)

2001 2009
Bauturi 14,19 | Articole si accesoriide | g )
imbracaminte
Articole i accesorii | 799 | oo 6 fructe 4,49
de imbracaminte
Legume si fructe 451 | Bauturi 4,26
Ulei din seminte si Ulei din seminte si
: 1,74 : 1,84
fructe oleaginoase fructe oleaginoase
Cereal_e si produse 115 Cereal_e si produse 1,77
cerealiere cerealiere
Uleiuri si grasimi 0,64 Uleiuri si grasimi 1,47
vegetale stabile vegetale stabile
Bunuri pentru .
clatorii, genti si 049 |Aparatesicchipament | 4 o)
S electric

marfuri similare
Zahflr, pr.oduse din 0,34 Zahflr, pr'oduse din 0,91
zahar, miere zahar, miere
Ingrasaminte 0,31 | Inciltaminte 0,57
neprelucrate
Piei si blinuri Bunuri pentru calatorii,

3 ’ 0,30 | genti si marfuri 0,39
neprelucrate A

similare

Sursa: calcule efectuate de autori in baza datelor BNS

Din tabel poate fi observat ca in lista primelor 10 produse in care se specializeaza exporturile
moldovenesti predomina produsele neprelucrate — agricole. Primele 5 grupe in care Moldova a continuat
sa se specializeze pe perioada ultimului deceniu sunt bduturile, articolele si accesoriile de
imbrdacaminte, legumele i fructele, uleiul de seminte si fructe oleaginoase, cerealele si produsele

cerealiere.

Cel mai inalt nivel de specializare al exporturilor se atestd in producerea articolelor si accesoriilor de
imbracaminte si a bauturilor, dar cu toate acestea pe toata aceasta perioada s-a inregistrat o tendinta de
pierdere de specializare, valoarea indicelui scazand de la 7,17 si 14,19 in 2001 pana la 6,01 si respectiv
4,26 in 2009. Reducerea gradului de specializare pentru multe produse poate fi explicat prin influenta

conjuncturald a mai multor factori:

e Perioada anului 2001 a coincis cu valul de liberalizare a comertului exterior, ceea ce a dus dupa

sine o crestere a importurilor cu ritmuri mult mai accelerate decat cresterea exporturilor, astfel
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ritmurile medii anuale de crestere pentru perioada 2001-2008 constituie 26,2% si respectiv
16,9%;

Invadarea pietei cu produse de import a avut loc pe fonul unei evolutii foarte modeste a
productiei agricole si industriale, care ar putea asigura o crestere adecvatd a exporturilor. In
perioada 2001-2009, volumul productiei agricole a inregistrat un ritm mediu anual de crestere de
1,8%, iar productia industriald, si in special a vinului si confectiilor de imbracaminte, in care
avem cel mai mare grad de specializare, au crescut in mediu anual cu 3,6%, si respectiv cu 1,8%
si 1,6%. Aceste ritmuri joase sunt cauzate de cresterea instabild a acestor produse, mai cu seama
evolutiei mai mult negativd din a doua jumatate a deceniului — care necatand la faptul ca anul
2008 s-a dovedit a fi un an destul de bun, pe intreaga perioada 2005-2009, productia agricola a
scazut in mediu anual cu 0,1%, iar productia industriald cu 4,6%, inclusiv fabricarea vinului cu

14,3% si a articolelor de imbracaminte cu 4,2% .

Figura 3.2.5: Evolutia indicelui volumului productiei agricole si a productiei industriale (2000 =

250
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ﬁ/gj"\ — . L.: = ~
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Productia agricola —8—Industrie - total
Industria alimentara si a bauturilor —t+—Fabricarea vinului
Fabricarea de articole de imbracaminte Prelucrarea lemnului si fabricarea articolelor din lemn

Sursa: elaborat de autori in baza datelor BNS

In acelasi timp, nu numai ca s-a simtit o reducere a gradului de specializare internationala in ramurile

traditionale, dar nu se observa nici careva tendinte evidente de specializare in alte ramuri noi.

?® Ritmul de crestere mediu anual al exporturilor si importurilor pe perioada 2001-2009 a constituit 12,8% si 19,6%. insi a

fost luata in consideratie calculele, excluzand anul 2009 intrucat sub influenta crizei, in acest an importurile au marcat o
tendintd neordinara celei observate pe perioada 2001-2008.
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Un alt indicator utilizat pentru analiza potentialului de export este indicele avantajului comparativ
relevat (ACR) dezvoltat de Bela Balassa®’ (1965). Calculul ACR poate scoate in evidentd cateva

aspecte:

- RCA indica daca o tara este in proces de extindere a produselor in care aceasta are un
potential comercial, sau din contra, situatiile in care numarul de produse care pot fi

exportate competitiv este static sau in scadere;

- Acesta poate oferi, de asemenea, informatii utile privind perspectivele comerciale cu
potentialii parteneri. Tarile cu profiluri similare ale ACR este mai putin probabil sa aiba
mare intensitati comerciale bilaterale cu exceptia cazului in care se dezvolta comertul

intraindustrial.

Acest indicator poate lua valori superioare sau inferioare lui 1. Daca valoarea indicelui este mai mare
decat 1 este relevat un avantaj comparativ pentru sectorul sau produsul respectiv si din contra o valoare

inferioara unitatii reflectd un dezavantaj comparativ.

Din analiza calculelor efectuate ale indicelui ACR al Moldovei pe principalele piete de export, ies in
evidenta urmatoarele tendinte:
o In linii generale, comparativ cu anul 2000, in 2009 s-a observat o reducere a produselor in
exportul carora Moldova detine avantaje comparative, de la 21 la 19 grupe. De asemenea s-au
redus si numarul produselor pentru care Moldova are avantaje comparative pe piata UE de la 21
la 18 grupe, care in acelasi timp sunt mult mai putine comparativ cu cele pe care le avem pentru
piata CSI, si in special — Rusia. In 2009, pe aceste piete numarul produselor in exportul cirora
se releva un avantaj comparativ a crescut de la 31 la 32 de pozitii, si respectiv de la 36 la 40;
e Moldova detine cele mai mari avantaje comparative, cu precadere, in exportul produselor
agroalimentare neprelucrate si prelucrate, precum si din industria usoara: confectii, incaltaminte,

produse din piele s.a;

?! Indicele Bela Balassa (1965) se calculeaza conform formulei:

RCA; = (Xiif Xit) 1 (Xujf Xont)

Unde

Xij, Xwj — reprezinta exporturile tarii i, respectiv exporturile mondiale a produsului j;
Xit, Xwt — reprezinta exporturile totale ale tarii i, respectiv mondiale.
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e Pe perioada 2000-2009, in jur de 13 grupe de produse din exporturile moldovenesti s-au
bucurat de un avantaj comparativ, atat fata de exporturile UE, cat si CSI, dintre care : bauturile,
fructele si legumele, zaharul si produsele din acestea, cereale, articole de imbracaminte, tutun

s.a, In acelasi timp numirul lor total pentru fiecare in parte a constituit doar 14 pozitii pentru

UE, comparativ cu 23 pentru CSI.

Sectoarele care au un avantaj comparativ relevat (ACR) pe perioada 2000-2009 sunt :

Relativ exporturilor mondiale, UE si CSI :

© 0 N o g &~ w DN PE

e
I

13.

Bauturi ;

Fructe si legume ;

Ulei din seminte si fructe oleaginoase,
Zahar, produse din zahar , miere ;
Uleiuri si grasimi vegetale stabile ;
Atrticole si accesorii de imbracaminte ;
Cereale si produse cerealiere ;

Tutun si produse din tutun ;
Ingrasaminte neprelucrate ;

Bunuri pentru célatorii genti si marfuri similare ;
Inciltaminte ;

Produse din pile si blanuri neprelucrate ;

Piei si blanuri, neprelucrate ;

Relativ exporturile mondiale:

14.

Produse minerale nemetalice

Relativ exporturilor UE:

14.

Hrana pentru animale ;

Relativ exporturile CSI :

14.
15.
16.
17.
18.

Hrana pentru animale ;

Lana, fibre, textile, materiale si produse din acestea ;
Produse minerale nemetalice ;

Produse medicinale si farmaceutice ;

Uleiuri eterice, cosmetica si produse de parfumerie ;

42



19.
20.
21.
22.
23.

Materii animale sau vegetale neprelucrate ;

Constructii prefabricate, aparte de iluminat, radiatoare pentru incalzirea centrala ;
Instrumente si aparate de control, profesionale si stiintifice ;

Echipament, aparate pentru industria de baza ;

Uleiuri, grasimi, ceruri animale sau vegetale ;

e Numarul produselor pentru care avantajele comparativ a crescut este foarte mic. Aici este vorba

despre astfel de produse cum sunt: zaharul, uleiurile si grasimile vegetale, articolele industriei de

confectii, ingrasaminte neprelucrate si confectii. Cel mai mult s-au extins avantajele comparative

relevate vis-a vis de CSI.

Sectoarele care au avut un avantaj comparativ relevat (ACR) in crestere pe perioada 2000-2009

sunt :

Relativ exporturilor mondiale, UE §i CSI :

1.

2
3
4.
5

Zahar, produse din zahar , miere ;
Uleiuri si grasimi vegetale stabile ;
Articole si accesorii de imbracaminte ;
Ingrasaminte neprelucrate ;

Inciltaminte ;

Relativ exporturile mondiale:

6.

Hrana pentru animale ;

Relativ exporturile CSI :

6.
7.
8.
9.

10.
11.
12.

Produse din piele si blanuri neprelucrate ;

Hrana pentru animale ;

Lana, fibre, textile, materiale si produse din acestea ;
Produse medicinale si farmaceutice ;

Instrumente si aparate de control, profesionale si stiintifice ;
Echipament, aparate pentru industria de baza ;

Uleiuri, grasimi, ceruri animale sau vegetale ;

e De asemenea au fost extinse avantajele comparative pentru noi grupe de produse, dar foarte

putine: aparate si echipamente electrice; produse din piele si blanuri neprelucrate, 1ana, fibre, textile,

materiale si produse din acestea — comparativ cu UE, produse din metal, cauciuc si alte articole
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manufacturate care sunt grupate sub codul 89 in clasificator, aparate fotografice si optice — comparativ

cu CSI.

Sectoarele care au avantaj comparativ relevat (ACR) in prezent, dar au avut dezavantaj comparativ

relevat (DCR) in 2000:

Relativ exporturilor mondiale, UE si CSI :

1. Aparate si echipament electric ;

Relativ exporturile mondiale:
2. Mobila, paturi, saltele ;
3. Hrana pentru animale ;

4. Lana, fibre, textile, materiale si produse din acestea ;

Relativ exporturilor UE:
2. Produse din piele si blanuri neprelucrate ;

3. Lana, fibre, textile, materiale si produse din acestea ;

Relativ exporturile CSI :

2. Produse din metal ;

3. Produse din cauciuc ;

4. Articole manufacturate diferite (89) ;
5. Aparate fotografice, optice, ceasuri ;

e Importante sectoare in care Moldova este specializatd in exterior sunt bauturile, legumele si
fructele, uleiurile din fructe si seminte oleaginoase, confectiile s.a In acelasi timp pentru unele
produse de o importanta strategica in exporturile moldovenesti se reduc treptat aceste avantaje,
precum este exemplul bauturilor, tutunului si produselor din tutun, fructele si legumele in UE si CSI,
cereale si produse cerealiere in CSI s.a

Sectoarele care au inregistrat o reducere a avantajului comparativ relevat pe perioada 2000-2009:

Relativ exporturilor mondiale, UE si CSI :
1. Bauturi ;
2. Tutun si produse din tutun ;
3. Bunuri pentru caldtorii genti si marfuri similare ;
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4. Piei si blanuri, neprelucrate ;

5. Animale vii (in unii ani s-a inregistrat dezavantaj) ;

Relativ exporturile mondiale:
6. Ulei din seminte si fructe oleaginoase,

7. Produse minerale nemetalice ;

Relativ exporturilor UE:
6. Legume si fructe (un avantaj relevat mai mic in 2009 fata de 2000, dar oarecum volatil

de la an la an, cu tendinte de crestere —descrestere) ;

Relativ exporturile CSI :
6. Legume si fructe (aceiasi situati ca pe piata UE) ;
7. Cereale si produse cerealiere ;
8. Produse minerale nemetalice ;
9. Uleiuri eterice, cosmetica si produse de parfumerie ;
10. Materii animale sau vegetale neprelucrate ;

11. Constructii prefabricate, aparate de iluminat, radiatoare pentru incalzire ;

e Pe perioada 2000-2010, s-au pierdut avantajele in exportul de produse din lapte si oud de pasare,

carne si produse din carne, uleiuri §i grasimi animale.

Sectoarele care au inregistrat o pierdere a avantajului comparativ relevat pe perioada 2000-2009:

Relativ exporturilor mondiale, UE si CSI :
1. Produse din lapte i oud de pasari ;
2. Carne si produse din carne ;

3. Uleiuri si grasimi animale ;

Relativ exporturile mondiale:
4. Materii animale sau vegetale neprelucrate ;

5. Constructii prefabricate, aparate de iluminat, radiatoare pentru incalzire ;
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6. Minereuri de metale si metal uzat ;

Relativ exporturilor UE:

4. Materii animale sau vegetale neprelucrate ;

5. Constructii prefabricate, aparate de iluminat, radiatoare pentru incalzire ;
6. Minereuri de metale si metal uzat ;
7

. Fibre textile si deseuri din acestea ;

Relativ exporturile CSI :
5. Diferite produse si preparate comestibile ;

6. Fibre textile si deseuri din acestea ;

De asemenea a fost calculat ACR pentru Moldova si alte tari din Europa Centrala si de Est si CSI care

e iw e

Din primele 5 pozitii in care exporturile moldovenesti se bucurau de un avantaj comparativ in anul
2000, numai bauturile,uleiurile si semintele oleaginoase si-au menginut pozitiile pana in 2009, cu toate
ca valoarea indicelui a scazut pe aceasta perioada, cu precadere pentru bauturi. Astfel, in 2009 printre
primele cinci grupe de produse pentru care detinem un avantaj relevat comparativ in comertul exterior
se regaseau : bauturile, fructele si legumele, uleiul de seminte, zaharul ti produsele din zahar, uleiurile si
grasimile vegetale stabile.

Luand in vizoriu céateva tari din regiune, mai exact Ucraina, Romania, Polonia, Federatia Rusa si Cehia
se observa o diferentd de specializare intre exporturile moldovenesti si ale acestor tari, Moldova

specializandu-se mai mult pe produse agroalimentare, cu o valoare adaugata joasa ( vezi tabelul 3.2.4).
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Tabelul 3.2.4: 5 pozitii cu cel mai inalt avantaj comparativ relevat in exportul diferitor tari din estul

Europei, 2009 comparativ cu 2000

2000 2009

o Bauturi Bauturi

3 Tutun si produse din acestea Fructe si legume

o Ulei din seminte si fructe oleaginoase Ulei din seminte si fructe oleaginoase

§ Piei i blanuri, neprelucrate Zahar, produse din zahar, miere
Uleiuri si grasimi animale Uleiuri si grasimi vegetale stabile

o Incéltaminte Incéltaminte

r= Articole si accesorii de imbracaminte Pluta silemn

g Pluta si lemn Tutun si produse din tutun

n‘é Ingrésaminte minerale sau chimice Animale vii
Animale vii Mobila, paturi, saltele
Petrol si produse petroliere Bunuri pentru céalatorii, genti si marfuri similare

-g Bunuri pentru calatorii, genti si marfuri similare Hirtie, carton gi articole din acestea

o Hirtie, carton gi articole din acestea Piei si blanuri, neprelucrate

8 Materiale plastice, forme primare Produse din pluta si lemn (exclusiv mobild)
Carne gi produse din carne Ingrésaminte minerale sau chimice
Energie electrica Energie electrica
Constructii prefabricate, aparate de iluminat, Produse din cauciuc

© radiatoare pentru incélzirea centrala

S Carbune, cocs si brichete Autovehicule

o Produse din metal Produse din metal
Produse din cauciuc Constructii prefabricate, aparate de iluminat,

radiatoare pentru incélzirea centrala

Fier si otel Fier si otel

g Ingrésaminte minerale sau chimice Uleiuri i grasimi vegetale stabile

'§ Minereuri de metale si metal uzat Cereale si produse cerealiere

3 Uleiuri gi grasimi vegetale stabile Ingrésaminte minerale sau chimice
Ulei din seminte si fructe oleaginoase Ulei din seminte si fructe oleaginoase
Gaz natural si lichefiat Gaz natural si lichefiat

© Ingrésaminte minerale sau chimice Ingrésaminte minerale sau chimice

g Metale neferoase Petrol si produse petroliere

x Petrol si produse petroliere Pluta silemn
Produse chimice neorganice Carbune, cocs i brichete

Sursa: calculele efectuate de autori in baza bazei de date statistice a comertului international WITS disponibil la:
http://wits.worldbank.org/WITS/WITS/Results/Queryview/QueryView.aspx?Page=DownloadandViewResults&Download
=true

Mai mult sau mai putin structura exporturilor moldovenesti se aseamana cu structura exporturilor
Ucrainei a caror cele mai mari avantaje comparative se refera anume la astfel de produse cum sunt
uleiurile si grasimile vegetale stabile si uleiurile din seminte oleaginoase, cerealele si produsele
cerealiere, dar si unele resurse naturale de care dispune din abundenta: fierul si otelul, ingrasaminte
naturale sau chimice, carbune e.t.c De asemenea, mai mult sau mai putin se aseamand si cu structura
Romaniei a cirei cele mai multe avantaje se concentreaza in exportul produselor din industria usoara. In
acelasi timp, se resimte o diferentd mare pentru produsele in care are cele mai mari avantaje relevate —
Rusia si Cehia. Acestea din urma sunt specializate mai cu seama in exportul de combustibili minerali si

corespunzator, de produse manufacturate.
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Aceste date, pot fi confirmate si de valorile indicelui de similaritate, calculat pentru structura exportului
moldovenesc si a tarilor date, la care s-a mai adaugat si Turcia, din simplu considerent ca s-ar parea ca
Turcia este un important concurent pentru produsele moldovenesti pe piata internationald, mai cu seama

pentru produsele agroalimentare.

Indicele de similaritate a exporturilor a fost calculat dupa metodologia Finger si Kreinin %

pentru
exporturile Moldovei si cele ale Cehiei, Romaniei, Ucrainei, Rusiei, Poloniei, Turciei pe piata mondiala.
Indicele poate lua valori intre 0 si 100. Daca structura exporturilor a tarilor a si b sunt similare, atunci
vom avea X; (ac) = X (bc) pentru fiecare produs i, si respectiv indicele va lua valoarea 100. Si din
contra, in cazul in care exporturile intre aceste tari sunt absolut diferite, indicele va lua valoarea 0

(Finger and Kreinin 1979).

Pentru analiza calculelor s-au luat in consideratie cateva aspecte:
— Evolutia indicelui de similaritate pe categorii de produse, respectiv: produse agroalimentare si
uleiuri si grasimi;
— Schimbarea gradului de similaritate in 2009 comparativ cu 2000;

Din calculele efectuate, care sunt reflectate rezumativ in tabelul 3.2.5 si mai detaliat in anexa 4 pot fi

deduse urmatoarele concluzii:

— Indicele reflecta un grad mai mare de similaritate a structurii exporturilor moldovenesti cu cele
ale Turciei (45,94 - care se datoreaza in mare parte similaritatii exporturilor de produselor
agroalimentare si uleiurilor, precum si produselor industriale, mai cu seama , din industria
usoarda), Romaniei (42,33 — in mare parte datoritd exporturilor produselor manufacturate, in

special, din industria usoara), Ucraina;

— Este o mare discrepanta intre structura exporturilor noastre cu cele ale Rusiei (10,49) datorita

ponderii foarte mari in exporturile rusesti a resurselor minerale. De asemenea, este o diferenta

22 Indicele de similaritate a exporturilor (Finger and Kreinin) se calculeazd dupa formula:
Si(ab,c)={ Z Minimum [ X; (ac), X;(bc) ] } 100

Unde |

Si (ab, ¢) — similaritatea intre exporturile tarilor a §i b pe o piatd comuna ¢ pentru bunul i;

Xi (ac) —reprezintd ponderea bunului i in ecporturile tarii a cétre tara (grupul de tari) ¢ ;

X; (bc) - reprezintd ponderea bunului i in ecporturile tarii b catre tara (grupul de tari) ¢ ;
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relativ mai mare si de exporturile Cehiei, care de asemenea exporta cantitati relativ mai mari de

resurse minerale si produse manufacturate;

— Comparativ cu anul 2000, in 2009 exporturile moldovenesti au reflectat o structurd mai
asemanatoare exporturilor tarilor date, cu exceptia Rusiei — pentru care indicele a ramas relativ

similar si cel mai mic;

— A sporit gardul de similaritate a exporturilor de produse agroindustriale, bauturi si tutun si
uleiuri, cu aproape toate tarile cu exceptia Romaniei (probabil ca urmare, pe de o parte
pierderilor de specializare a exporturilor acestor produse in Moldova, iar pe de alta parte

diversificarea exporturilor celorlalte tari).

Tabelul 3.2.5 : Indicele de similaritate al exporturilor Moldovei comparativ cu unele tiri, 2009
comparativ cu 2000

Diviziune | Cehia | Polonia | Romdnia | Rusia | Ucraina | Turcia
SITCrev3 2000
1+4 45,76 41,33 42,36 28,73 33,50 43,28
2+3 24,14 23,93 21,42 511 27,50 33,79
5+6+7+8+9 | 43,42 40,38 56,07 21,15 27,33 60,69
Total 24,62 30,86 35,55 10,84 25,26 45,66
2009
1+4 46,68 42,19 38,04 37,77 43,33 60,32
2+3 24,66 23,37 27,69 9,32 38,92 27,57
5+6+7+8+9 | 41,24 42,02 54,00 18,98 30,56 52,15
Total 33,04 35,23 42,33 10,49 37,45 45,94

Sursa: calculele efectuate de autori in datelor statistice ale comertului international COMTRADE
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CONCLUZII

Este unanim recunoscut faptul cd competitivitatea a devenit o conditie primordialda pentru fiecare
economie in asigurarea unei dezvoltiri durabile. In acelasi timp, sub aspect teoretic, asupra conceptului
de competitivitate nu s-a ajuns la un consens in abordare, din cauza complexitatii fenomenului in cauza.
Totodata existd o unanimitate referitor la ipoteza ca competitivitatea unei economii poate fi sporita
orientarea eforturilor spre asigurarea pe termen lung a unei dezvoltari sustenabile, ceea ce presupune in
sensul cel mai general — un nivel inalt de viatd al populatiei, respectiv un nivel inalt al veniturilor reale

pe cap de locuitor si al productivitatii.

Indelungatul proces de tranzitie si inalta vulnerabilitate a economiei nationale la socuri, atét interne cit si

externe, pun in evidenta modelul deficient de dezvoltare a Republicii Moldova si indica asupra nivelului

......

acesta ramane a fi foarte mic comparativ cu tarile din regiune, nemaivorbind de tarile dezvoltate.

Cu toate cd, competitivitatea reflectd atat performantele obfinute atat pe piata interna, cit si pe cele
externe (reflectate prin indicatori ai comerfului exterior), in realizarea prezentului studiu efortul a fost
directionat spre analiza performantei exporturilor. Cauza acestei abordari rezultd din premiza ca
iar exporturile sunt considerate un ,,instrument” ce ar putea deveni un catalizator important al cresterii
economice. Capacitatea unei economii de a-si mentine succesul pe piata externa, poate fi masurata si
prin cota detinutd in exporturile mondiale (ceea ce indicd si asupra capacitatii si succesului
intreprinderilor nationale de a concura pe piata externd). Din pacate, trebuie de constatat cd si aceastd
acesta reprezenta 0,1%23, iar evolutia sa istorica a fost nesemnificativa.

Totodata, performanta intreprinderilor, atat in interiorul si exteriorul tarii este determinata decisiv de
mediul lor intern si de existenta unui climat de afaceri favorabil, un cadru de reglementare transparent si

nediscriminatoriu, politici stabile, un mediu macroeconomic cu prospecte optimiste de dezvoltare.

......

> Ponderea exporturilor moldovenesti in cele mondiale a scazut in 2009 comparativ cu 1992, cand a constituit 0,012%, dar
putin in crestere comparativ cu anul 2000 — in care a reprezentat 0,007%. (sursa:
http://unctadstat.unctad.org/TableViewer/tableView.aspx)
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......

2010-2011 plaseaza Moldova pe pozitia 94 din 139 de tari, iar Raportul Doing Business pe pozitia 90
din 183 de tari.

Desi in studiu au fost luati in vizor un numar restrans de indicatori, analiza acestora ne permite sa facem

o viziune asupra performantelor exporturilor nationale. Analiza acestor indicatori au scos in lumina

urmatoarele tendinte:

Perioada de dupa aderarea Moldovei la OMC, a fost caracterizata prin liberalizarea comertului
exterior. Pe acest fundal majorarea importurilor a devansat cu mult ritmul de crestere a
exporturilor, astfel ponderea exporturilor in PIB s-a redus de la 36,6% 1n 2000 la 23,85% 1in
2009, iar cota importurilor in PIB a crescut de la 60,26% pana la mai mult de 80% 1n anii 2007
si 2008, totusi in 2009 acest indicator a revenit la valoare de 60,74%. Drept rezultat s-a redus si
gradul de acoperire a importurilor prin exporturi de la 60,73% in 2000 la 39,27% in 2009 si s-a
deteriorat soldul balantei comerciale, deficitul careia in 2008 a atins cea mai critica valoare de
peste 3,3 miliarde USD, ceea ce a reprezentat 54,60% din PIB;

Din 2000 s-a inregistrat o crestere de aproape 2 ori a exporturilor pe cap de locuitor, in 2009
aceasta constituind 357 dolari USD. Insa acest indicator este cu mult mai mic ca in alte tiri din
regiunea Europei Centrale si de Est, cum ar fi Ucraina — 0,8, Romania — 1,8 mii, Polonia — 3,5
mii, Ungaria — 8,3 mii, Cehia — 10,8 mii;

Exporturile moldovenesti au inregistrat o usoara diversificare, valoarea indicelui de concentrare
pe produs s-a redus de la 0,23 in 2000 la 0,15 in 2009. Totusi, pana in 2006, nivelul de
diversificare a exporturilor era destul de jos. Acest fapt era cauzat de ponderea inalta, detinuta de
vinuri in exporturile Moldovei. Nivelul concentririi in CSI este mai mare ca in UE. In acelasi
timp exporturile au un grad mai mare de concentrare decat alte tari din regiune — Romaénia
(0,20), Bulgaria (0,11), Cehia (0,10), Polonia (0,08), egal cu cel al Ucrainei, dar relativ mai mare
decat in alte tari CSI — Rusia (0,38), Belarus (0,30)**. La fel, ca numar de categorii de produse
conform clasificatorul SITC, cu 3 coduri, numarul produselor exportate de catre Moldova este
mai mic ca in alte tari din regiune;

Calculul gradului de specializare, in baza indicelui Lafay, a ardtat ca in primele 10 grupe de
marfuri in care este specializat exportul Republicii Moldova predomina produsele agro-

alimentare, inclusiv cu un grad jos de prelucrare, si cele ale industriei usoare, ca: bauturile,

24 Gradul inalt de concentrare a exporturilor in Rusia si Bielarus se datoreaza in mare marte ponderii mari a exporturilor de
resurse minerale §i combustibili in total exporturi.
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articolele §i accesoriile de imbrdacaminte, legumele si fructele, uleiul de seminte §i fructe
oleaginoase, cerealele si produsele cerealiere s.a. Cu toate ca este in descrestere cel mai inalt
grad de specializare se inregistreaza la exportul articolelor de imbriciaminte, bauturilor,
legumelor si fructelor. Aceasta tendinta este determinata pe de o parte de cresterea mai rapida a
importului (in perioada 2001-2009 ritmul mediu anual de crestere fiind de 19,6%) comparativ cu
exportul (in perioada 2001-2009 ritmul mediu anual de crestere fiind de 12,8%), iar pe de alta
parte de caderea agriculturii si a industriei nationale, care intre anii 2005-2009 a inregistrat un
ritm mediu anual de descrestere, productia agricola cu 0,1%, iar productia industriala cu 4,6%,

inclusiv fabricarea vinului 14,3% si articolelor de imbracaminte cu 4,2%;.

Calculul altui indicator - ACR, de asemenea, arata o tendintd generald de pierdere a specializarii.
De asemenea s-au redus si pozitiile pentru care Moldova are avantaje comparative pe piata UE
de la 21 la 18 pozitii. In acelasi timp a crescut numarul produselor pentru care avem avantaje
comparative In CSI, si 1n special - Rusia, care au inregistrat o crestere de la 31 la 32 de pozitii In
2009, si respectiv de la 36 la 40 pozitii in Rusia, ceea ce reprezintd 60% din grupe (conform
clasificatorului SITC). ACR se inregistreaza cu precadere la produsele agroalimentare, bauturi,
tutun si produse ale industriei usoare, acestea sporind atat comparativ cu UE cit si cu CSI, cu
precadere pentru exportul de: zahar, produse din zahar, miere, uleiuri si grasimi vegetale stabile,

articole si accesorii de imbracaminte, ingrasaminte neprelucrate, incaltaminte ;

Indicele ACR prezinta valori mai mari comparativ cu tarile CSI, in special Rusia, decit cu UE
datoritd gradului de concentrare pe produse mai mic in acestea din urma;

Atat calculul ACR cit si a indicelui de similaritate a exporturilor indicd asupra unui grad mai
inalt de similaritate a structurii exporturilor moldovenesti cu cele turcesti, ucrainesti, romanesti,
ceea ce ar insemna ca aceste tari pot face reala concurenta exporturilor moldovenesti pe alte
piete. In acelasi timp, gradul mic de similaritate cu alte tari cum ar fi Rusia, Cehia, inicd asupra
existentei unor oportunitati de dezvoltare a relatiilor comerciale bilaterale;

In 2009 s-a inregistrat o crestere a similaritatii structurii exporturilor moldovenesti cu alte tari
din regiune — Cehia, Polonia, Turcia, Romania s.a, ceea ce se evidentiaza, mai cu seama, pentru
exporturile de produse agroalimentare, fapt care se datoreaza pe de o parte reducerii treptate a
gradului de specializare in exportul unor produse agroalimentare traditionale pentru exporturile
nationale, iar pe de altd parte diversificare exporturilor tarilor dezvoltate, inclusiv in exportul de
produse agroalimentare. In acelasi timp, relativ creste decalajele de structurd pentru exporturile

manufacturate.
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Specializarea in ramurile traditionale de importantd strategicd pentru exporturile nationale se pierd, iar

altele foarte greu se dezvolta. Iar schimbarile care ar parea pozitive, cum ar fi reducerea relativa a

gradului de concentrare §i sporirii gradului de similaritate a exporturilor cu cele ale unor tari din Europa

Centrala si de Est, nu se datoreaza nu schimbarilor calitative in exporturile moldovenesti.

La aceasta etapa, ies In evidentd cateva probleme care necesitd a fi solufionate in vederea sporirii

......

Consolidarea cadrului de reglementare a afacerii in tara si implementarea autentica a reformelor
structurale, care ne-ar permite sa tinem pasul, cel putin, cu tarile din regiune care se dezvolta mai
rapid;

Dezvoltarea infrastructurii nationale — un factor foarte important in dezvoltarea afacerilor si
atragerea ISD si care ar permite dezlocarea afacerilor pe tot teritoriul {arii, care in prezent sunt
concentrate cu precadere In marele centre urbane, si asigurarea unui sistem institutional
functional care ar incuraja dezvoltarea afacerilor — factori care la aceastd etapa de dezvoltare a
Pentru a spori performantele exporturilor moldovenesti se vad necesare o serie de schimbari
calitative si cantitative: diversificarea pietelor de export, diversificarea produselor exportate —
dezvoltarea avantajelor comparative existente, precum si a altor noi, sporirea esentiala a calitatii
produselor exportate. Pentru obtinerea unor performante reale — calitatea produsului trebuie sa
fie perceput ca un element vital in asigurarea succesului de lunga durata al exportatorilor;

Forta de munca ieftina, subventiile, deprecierea monedei sunt priviti deseori ca factori care ar
asigurare a unor avantaje de pret, dar pe termen lung acestia pot avea un rol contraciclic, Intrucat
competitivitatea in sensul cel mai complet inseamna de a asigura succesul pe piata externa cu
produse calitative, avand o fortd de munca calificata, si in conditiile unei valute puternice;

Pentru a asigura o eficienta a utilizarii finantelor publice destinate sustinerii productiei nationale
si a exporturilor, care ar veni in acord cu obiectivele de dezvoltare a exporturilor, consideram ca
acestea ar trebui sa fie orientate nu pe categorii de produse sau sectoare dar pe criterii bazate pe
performanta: intreprinderi orientate spre export intreprinderi cu perspective reale de dezvoltare.
(spre exemplu poate fi prezentat cazul Belgiei, masurile careia de promovare ale exporturilor se
ofera cu prioritate In conditiile in care: intreprinderile exportatoare de produse care sunt
prioritare pentru regiune; piata pe care se intentiona a se realiza actiunile de promovare:

reprezintd mai putin de 10% din exporturile intreprinderii, daca exporturile pe aceasta piatd au
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scazut cu mai mult de 50% timp de 3 ani sau pentru plasarea unui produs nou pe o piata deja

existenta).

Analiza realizati in acest studiu redd doar partial imaginea performantelor exporturilor nationale. In

acest sens, consideram oportun continuarea studierii tematicii date in vederea credrii unui tablou mai

......
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ANEXA 1

Consideratiuni asupra diamantului competitiv al lui M. Porter

Factorii de productie

» Forta de munca, specializarea abilitatilor, tehnologie, finantare etc.

» Avantajul competitiv se construieste nu pe factorii mosteniti, ci pe cei creati prin: investitii
consistente, specializare;

Necesarul de investitii si specializarea asigura o bariera la intrarea inalta, care protejeaza
avantajul competitiv;

Libera circulatie a factorilor de productie amplifica, paradoxal, constrangerile (emigratia a
crescut costurile salariale si a redus productivitatea relativa).

Y VY

Cererea interna
» Caracteristicile cererii interne au un efect foarte semnificativ asupra strategiei firmelor
nationale, prin: preferinte, sofisticare, dimensiune; in consecinta, prin presiunea indusa
asupra costurilor, a inovatiei si a calitatii.

Industrii conexe
» Existenta unor industrii conexe competitive la nivel international este o conditie a succesului
intr-un domeniu;
» Un sector sau o firma nu pot excela izolat de restul retelei economice pe care se sprijina,
decat accidental
» Este o constrangere localizata geografic si, in consecinta, este greu de compensat; necesita, in
sine, ca preconditii, 0 buna calitate a celorlalte elemente ale diamantului competitiv.

Strategia firmei
> Diferitele metode de management, orizontul de performanta investitionala, dimensiunile
firmelor, tipul de pozitionare pe piata;
» Tipul de economii de scara pe care le permite sectorul si /sau le exploateaza firma:
e economii interne: costul unitar depinde de dimensiunile firmei, si nu neaparat de
dimensiunile industriei respective;
e economii externe: costul unitar depinde de dimensiunile industriei, si nu neaparat de cele
ale firmei.

Politicile guvernamentale:
» Investitiile in infrastructura, educatie, cercetare-dezvoltare;

> Politicile sectoriale si regionale;
> Stabilitatea macroeconomica.?

2 \www.bnro.ro/Documentinformation.aspx?idDocument=8265...1
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ANEXA 2

Numdrul de produse din exportul national dezagregat la 3 pozitii conform nomenclatorului SITC 3%

2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Mondial 261 261 260 260 260 260 260 260 260 260
China | 254 255 255 255 256 256 256 257 256 258

Singapore | 256 257 256 258 257 257 257 257 257 256

Turcia | 256 256 256 259 255 258 258 256 257 259

Statele unite | 257 258 257 258 258 258 257 258 260 260

Uniunea Europeand (EU) 260 260 260 260 260 260 260 260 260 260
Bulgaria | 246 245 246 244 248 250 253 252 249 250

Republica Cehd | 247 246 247 248 251 257 257 251 257 257

Germania | 257 257 257 257 257 258 257 257 258 258

Ungaria | 238 242 241 242 251 252 245 241 240 241

Polonia | 247 250 249 253 254 257 255 258 257 253

Romania | 242 244 245 243 249 247 242 249 247 251

Comunitatea Statelor
Independente (CSI) 261 259 259 260 260 260 258 259 259 259

Belarus | 251 245 240 241 240 236 234 236 236 234

Kazakhstan | 188 182 179 193 200 195 199 195 210 211
Republica Moldova | 217 222 222 219 226 165 161 233 227 173
Federatia Rusa | 261 259 259 259 259 259 258 258 259 258
Ucraina | 246 246 248 247 249 253 255 253 253 247

Sursa: elaborat de autori in baza datelor statistice UNCTAD, disponibil la:
http://unctadstat.unctad.org/ReportFolders/reportFolders.asp

% Clasificatorul SITC rev 3 , contine 261 grupe (coduri cu 3 cifre) http://unstats.un.org/unsd/class/family/family2.asp?Cl=14.
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ANEXA 3

Concentrarea sectoriala a exporturilor moldovenesti comparativ cu alte tari din lume

(indicele Herfindahl - Hirschman)

2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009

China | 045 | 045 | 046 | 047 | 046 | 046 | 045 | 045 | 046 | 045

Singapore | 0,46 0,46 0,47 0,49 0,49 0,49 0,48 0,48 0,48 0,47

Turcia | 0,58 0,55 0,56 0,54 0,51 0,53 0,47 0,46 0,47 0,51

Statele Unite | 0,26 | 0,26 0,26 | 0,26 | 0,26 0,27 | 0,27 | 0,27 0,27 | 0,26

Uniunea Europeana (EU) 0,17 | 0,16 0,17 | 0,18 | 0,18 0,19 | 0,19 0,2 0,21 | 0,22

Bulgaria | 0,54 0,51 0,51 0,49 0,49 0,49 0,49 05 0,49 0,45

Republica Ceha | 0,43 0,41 0,39 0,38 04 0,4 0,41 0,41 0,4 04

Germania | 0,29 0,26 0,26 0,28 0,28 0,29 0,29 0,29 0,31 0,32

Ungaria | 0,36 | 0,33 | 0,35 | 0,37 | 0,38 0,4 036 | 042 | 0,38 | 043

Polonia | 043 | 044 | 046 | 045 | 045 044 | 043 | 042 042 | 043

Romania | 0,55 0,54 0,58 0,55 0,56 0,51 0,47 0,44 0,4 0,43

Comunitatea Statelor
Independente (CSI) 0,6 0,58 0,6 0,6 0,59 0,6 0,59 0,57 0,57 0,59

Belarus | 0,55 | 0,55 052 | 052 | 054 | 057 | 058 | 0,58 0,59 | 0,58

Kazakhstan | 0,83 | 081 | 081 | 079 | 0,78 | 0,76 | 0,75 | 0,75 | 0,74 | 0,78

Republica Moldova | 0,72 0,72 0,74 0,73 0,76 0,72 0,69 0,68 0,68 0,69

Federatia Rusa | 0,65 0,64 0,65 0,66 0,65 0,65 0,64 | 0,62 0,61 0,64

Ucraina | 0,61 0,59 0,61 0,57 0,58 0,61 0,59 0,59 0,61 0,6

Sursa: elaborat de autori in baza datelor statistice UNCTAD,
disponibil la: http://unctadstat.unctad.org/ReportFolders/reportFolders.as
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ANEXA 4

Indicele de specializare Lafay al exporturilor Republicii Moldova calculat conform clasificatorului

SITC rev3
Cod CSC1 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
SITC Code
TOTAL
00 Animale vii -0,02 0,04 0,19 0,05 0,05 0,13 0,04 0,03 -0,04
01 Came gi produse din
came 0,18 0,20 0,83 0,01 -0,51 -0,19 0,02 0,22 -0,09
02 Produse din lapte gi oua
de pasan 0,81 0,29 0,16 0,20 0,34 0,24 -0,01 0,04 -0,06
03 Pesle, crusiacee, moluste
0,43 -0,39 -0,29 0,34 -0,34 -0,33 -0,33 0,37 -0,40
04 Cereale si produse
cerealiere 1,15 2,94 0,34 0,25 1,37 1,31 -0,12 0,64 1,77
05 Legume si fructe 4,51 S5 4,67 4,24 3,71 3,63 4,34 2,60 4,49
06 Zahdr, produse din zahdér,
mierne 0,34 0,33 0,12 0,10 0,18 0,68 0,62 0,25 0,91
o7 Cafea, ceai, cacao,
condimente 0,27 -0,23 0,25 0,31 -0,29 -0,30 -0,26 -0,24 -0,31
08 Hrana peniru animale 0,02 0,29 0,30 0,29 0,24 0,23 0,20 0,24 0,09
09 Diverse produse si
preparate comestibile 0,16 -0,26 0,27 0,28 -0,33 -0,35 -0,34 0,40 -0,54
11 Béuturi 14,19 13,60 13,54 12,38 11,98 6,54 3,44 3,99 4,26
12 Tulun si produse din fulun
-0,09 0,74 0,21 -0,30 -0,27 -0,33 -0,25 0,15 -0,47
21 Piei gi bldnuri,
neprelucrate 0,30 0,50 1,06 1,43 1,23 0,16 0,17 0,08 0,05
2 Ulei din seminte si fructe
oleaginoase 1,74 0,72 0,63 0,92 0,70 0,76 1,10 1,48 1,84
23 Cauciuc neprelucrat 0,04 -0,02 0,02 0,02 -0,01 -0,02 -0,01 0,02 0,01
24 Plutd i lemn 0,19 -0,18 0,16 0,17 -0,17 -0,23 -0,17 0,18 -0,21
25 Pasla de lemn si deseuri
de hirtie 0,04 0,01 0,06 0,05 -0,07 -0,08 -0,09 0,01 0,03
26 Fibre textile gi degeuri din
aceslea 0,29 -0,19 0,16 0,13 -0,12 -0,09 -0,06 0,07 -0,09
27 Ingrédsdminte neprelucrate
0,31 0,63 0,67 0,44 0,50 0,76 1,21 1,28 0,19
28 Minereuri de metale si
metal uzat 0,01 0,15 0,36 0,37 0,33 0,47 0,84 0,39 0,20
29 Materii animale sau
vegetale neprelucrate 0,07 0,10 0,25 0,14 -0,17 -0,14 -0,09 0,12 -0,10
32 Cérbune, cocs gi brichete
0,26 -0,22 -0,35 0,24 -0,19 -0,19 -0,18 -0,25 -0,12
33 Pefrol si produse petroliere
-5,93 -4,65 4,42 -5,21 -5,73 -5,10 -4,26 -4,46 -3,76
34 Gaz natural si ichefiat -5739 -4.58 -3,36 293 -2,55 -3,27 -2,72 -2,52 -3,47
35 Energie electrica -1,06 -1,07 -1,04 0,52 -0,71 -1,10 -0,93 -1,04 0,00
4 Uleiuri si grasimi animale
0,03 -0,02 0,02 0,02 -0,02 -0,03 0,00 0,01 -0,01
42 Uleiuri si grasimi vegelale
stabile 0,64 1,03 1,63 1,82 1,44 1,28 1,54 1,41 1.47
43 Uleiuri, grasimi, cerurn
animale sau vegetale -0,04 -0,06 0,06 0,04 -0,04 -0,03 -0,03 0,02 -0,01
51 Produse chimice organice
0,34 -0,31 -0,20 0,20 -0,15 -0,08 -0,07 -0,08 -0,04
52 Produse chimice
neorganice 0,39 -0,31 0,23 0,24 -0,24 -0,17 -0,12 0,12 -0,12
53 Extracie tanante sau
coloranti 0,25 -0,38 0,39 0,45 -0,34 -0,29 -0,26 0,22 -0,22
54 Produse medicinale si
farmaceutice -1,37 -2,08 -1,52 -1,09 -1,20 -0,90 -0,80 0,78 -0,49
55 Uleiuri eferice, cosmetici
si produse de parfumerie
0,33 -0,61 0,63 0,64 -0,52 -0,49 -0,52 0,42 -0,62
56 Ingragaminte minerale sau
chimice 0,34 -0,27 0,13 0,25 -0,21 -0,11 -0,23 -0,20 -0,13
57 Materiale plastice, forme
primare 0,36 -0,49 0,44 0,52 -0,57 -0,65 -0,57 0,40 -0,35
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58 Materiale plasiice, forme

neprimare -0,46 -0,60 -0,62 0,75 0,71 0,74 -0,67 0,56 -0,56
59 Materiale gi produse

chimice -0,75 -0,88 -0,72 -0,91 -1,11 -0,46 -0,52 -0,52 -0,51
61 Produse din piele si

blanuri prelucrate -0,04 0,05 -0,04 -0,10 -0,09 -0,05 -0,08 -0,02 -0,04
62 Produse din cauciuc -0,26 0,44 -0,35 0,44 0,38 0,36 -0,16 0,17 -0,24
Produse din plutd si lemn

(exclusiv mobils) -0,40 0,48 -0,49 0,54 0,57 -0,40 -0,42 0,37 -0,36
B84 Hirlie, carton si arlicole din

acestea -1,22 -1,20 -0,74 0,84 0,68 0,24 -0,10 0,42 -0,60
65 Lin&, fibre textie,

matenale si produse din

acestea -3,07 -3,23 -2,74 2,72 -1,86 -1,23 -0,89 -0,38 -0,77
66 Produse minerale

nemetalice -0,58 0,39 -0,88 -0,98 0,61 0,09 0,62 0,16 -0,20
67 Fier si ofel -0,90 0,91 -0,43 0,57 0,61 0,22 -0,53 0,04 -0,71
68 Metale nefercase -0,18 0,22 -0,20 -0,20 0,21 0,21 -0,20 0,12 -0,17
69 Produse din metal -0,63 0,68 -0,77 -0,95 0,52 -0,31 -0,38 -0,20 -0,35
ral Echipament si aparate

generatoare de energie

electrica -0,14 0,15 0,08 0,05 0,06 0,07 -0,06 0,05 0,00
T2 Aparate specializate

pentru anumite activitati

industriale -1,05 -1,22 -1,56 0,75 -1,00 -0,65 -0,64 -0,83 -0,44
73 Strunguri pentru

prelucrarea metalelor,

masini-unelte -0,02 0,05 -0,03 0,04 0,01 0,00 0,09 0,00 0,01
74 Echipament, aparate

pentru industria de bazd -0,34 0,63 -1,08 0,78 0,72 0,71 -0,62 0,76 -0,28
75 Calkulatoare §i aparate de

birou -0,88 -0,49 -0,43 -0,45 0,35 0,25 -0,27 -0,26 -0,20
76 Aparate pentru

telecomunicafi, TV, audio,

video -0,51 -1,19 -0,86 -1,02 -1,04 0,84 -0,84 0,76 -1,00
77 Aparate si echipament

electic -0,88 -0,94 -1,08 -1,22 -0,95 -0,96 -0,69 0,72 1,02
78 Autovehicule -0,75 -1,17 -1,84 -1,60 -1,76 -1,49 -2,.37 2,41 -1,19
72 Alt echipament de

transport 0,07 0,16 0,14 0,38 0,02 0,30 -0,09 0,04 0,03
81 Constructs prefabricate,

aparate de duminat,

radiatoare pentru

incilzirea centrald -0,06 0,18 -0,54 -0,39 -0,36 0,32 -0,26 -0,26 -0,20
82 Mobild, paturi, saltele -0,12 0,19 -0,17 0,13 0,00 0,14 0,33 0,44 0,28
83 Bunuri pentru calatorii,

genfl 5i marfun simiare 0,49 0,45 0,42 0,45 0,42 0,48 0,48 0,46 0,39
84 Articole si accesorii de

imbriciminte 717 6,70 6,52 6,82 6,28 6,94 6,32 5,58 6,01
85 Incil{iminte 0,21 0,48 0,66 0,77 0,84 0,92 0,95 0,89 0,57
87 Instrumente si aparate de

control, profesionale si

stiintifice -0,19 -0,03 -0,24 0,10 -0,09 0,08 0,27 0,24 -0,08
88 Aparate fotografice, oplice,

ceasur -0,08 -0,08 -0,02 0,06 0,07 -0,06 -0,07 0,05 -0,06
89 Diverse articole fabricate

-1,16 -1,35 -1,31 -1,22 -1,24 0,51 -0,31 0,37 -0,41

93 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 -3,60
96 Monede 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
97 Aur nemonetar 0,00 0,01 -0,01 0,00 0,01 0,01 -0,01 0,00 0,00

Sursa: calcule efectuate de autori in baza datelor BNS
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ANEXA S

Indicele de similaritate a exporturilor Republicii Moldova cu exporturilor unor tiri din regiunea Europei de Est si Asiei Centrale

2009 2000
Indicele de similaritate a Cehia Polonia | Romania Rusia Ucraina Turcia Cehia Polonia | Romania Rusia Ucraina | Turcia
exporturilor 33,04 35,23 42,33 10,49 37,45 45,94 24,62 30,86 35,55 10,84 25,26 45,66
0 Animale vii 0,18 0,18 0,18 0,00 0,02 0,02 0,10 0,39 0,39 0,00 0,04 0,01
Carne si produse din
1 carne 0,16 0,16 0,16 0,03 0,16 0,16 0,14 1,00 0,13 0,02 1,44 0,05
Produse din lapte si oud
2 de pasdri 0,48 0,48 0,10 0,08 0,48 0,26 0,61 0,76 0,07 0,10 0,95 0,08
3 | Peste, crustacee, moluste 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Cereale si produse
4 cerealiere 0,77 1,08 2,28 1,26 6,07 1,45 0,73 0,31 0,38 0,17 1,04 1,47
5 Legume si fructe 0,33 1,92 0,32 0,08 1,22 5,24 0,34 2,43 0,46 0,07 0,42 6,57
Zahar, produse din zahar,
6 miere 0,24 0,31 0,23 0,05 0,46 0,29 0,20 0,48 0,10 0,06 0,73 0,73
Cafea, ceali, cacao,
7 condimente 0,22 0,22 0,12 0,14 0,22 0,22 0,10 0,10 0,03 0,06 0,10 0,10
8 Hrana pentru animale 0,17 0,27 0,20 0,09 0,68 0,07 0,16 0,16 0,17 0,02 0,26 0,04
Diverse produse si
9 preparate comestibile 0,10 0,10 0,10 0,10 0,10 0,10 0,18 0,18 0,03 0,05 0,04 0,18
11 Bauturi 0,42 0,35 0,19 0,11 1,07 0,17 0,46 0,18 0,20 0,06 0,19 0,14
Tutun si produse din
12 tutun 0,33 1,08 1,22 0,15 0,54 0,74 0,29 0,20 0,02 0,02 0,53 1,79
Piei si blanuri,
21 neprelucrate 0,02 0,08 0,04 0,02 0,01 0,01 0,11 0,15 0,24 0,14 0,18 0,09
Ulei din seminte si fructe
22 oleaginoase 0,24 0,10 1,30 0,04 2,51 0,09 0,34 0,02 0,36 0,19 1,26 0,08
23 Cauciuc neprelucrat 0,08 0,08 0,01 0,08 0,00 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
24 Pluta si lemn 0,08 0,08 0,08 0,08 0,08 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04
Pasta de lemn si deseuri
25 de hartie 0,07 0,04 0,02 0,07 0,00 0,01 0,07 0,07 0,07 0,07 0,00 0,00
Fibre textile si deseuri
26 din acestea 0,02 0,02 0,02 0,01 0,01 0,02 0,21 0,17 0,15 0,04 0,03 0,21
Ingrasaminte
27 neprelucrate 0,11 0,09 0,06 0,25 0,69 0,69 0,24 0,32 0,13 0,29 0,49 0,49
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Minereuri de metale si

28 metal uzat 0,54 0,54 0,54 0,54 0,54 0,54 0,53 0,68 1,18 0,96 1,18 0,65
Materii animale sau
29 vegetale neprelucrate 0,11 0,13 0,06 0,01 0,13 0,11 0,11 0,38 0,11 0,01 0,12 0,23
32 | Carbune, cox si brichete 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Petrol si produse
33 petroliere 0,36 0,36 0,36 0,36 0,36 0,36 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01
34 | Gaz natural si lichefiat 0,06 0,02 0,06 0,06 0,04 0,06 0,02 0,07 0,08 0,08 0,08 0,05
35 Energie electrica 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Uleiuri §i grasimi
41 animale 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,04 0,00 0,00 0,01 0,01
Uleiuri si grasimi
42 vegetale stabile 0,07 0,15 0,26 0,26 3,94 0,24 0,07 0,01 0,18 0,07 0,65 0,26
Uleiuri, grasimi, ceruri
43 animale sau vegetale 0,02 0,01 0,01 0,00 0,02 0,02 0,02 0,02 0,01 0,00 0,02 0,02
Produse chimice
51 organice 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 0,20 0,20 0,20 0,20 0,20 0,20
Produse chimice
52 neorganice 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Extracte tanante sau
53 coloranti 0,06 0,06 0,06 0,05 0,06 0,06 0,25 0,25 0,05 0,11 0,25 0,25
Produse medicinale si
54 farmaceutice 1,19 1,22 1,30 0,10 0,39 0,46 0,57 0,49 0,23 0,10 0,29 0,54
Uleiuri eterice, cosmetica
55 | si produse de parfumerie 0,67 0,67 0,61 0,22 0,53 0,67 0,62 0,62 0,29 0,14 0,18 0,62
Ingrasaminte minerale
56 sau chimice 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Materiale plastice, forme
57 primare 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Materiale plastice, forme
58 neprimare 0,26 0,26 0,26 0,08 0,26 0,26 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04
Materiale si produse
59 chimice 0,08 0,08 0,08 0,08 0,08 0,08 0,15 0,15 0,11 0,15 0,15 0,15
Produse din piele si
61 blanuri prelucrate 0,07 0,16 0,24 0,05 0,39 0,11 0,12 0,37 0,23 0,06 0,37 0,18
62 Produse din cauciuc 0,46 0,46 0,46 0,24 0,41 0,46 0,18 0,18 0,18 0,18 0,18 0,18
Produse din pluta si lemn
63 (exclusiv mobild) 0,22 0,22 0,22 0,22 0,22 0,22 0,13 0,13 0,13 0,13 0,13 0,13
Hartie, carton si articole
64 din acestea 0,27 0,27 0,27 0,27 0,27 0,27 0,22 0,22 0,22 0,22 0,22 0,22
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Lana, fibre textile,
materiale i produse din

65 acestea 1,82 1,16 2,17 0,09 0,46 2,56 1,53 1,53 1,53 0,38 0,87 1,53
Produse minerale
66 nemetalice 2,00 1,85 0,46 0,70 0,74 2,00 3,14 2,23 1,74 0,32 0,88 3,14
67 Fier si otel 0,19 0,19 0,19 0,19 0,19 0,19 0,07 0,07 0,07 0,07 0,07 0,07
68 Metale neferoase 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04 0,08 0,08 0,08 0,08 0,08 0,08
69 Produse din metal 1,50 1,50 1,50 0,51 1,50 1,50 1,14 1,14 1,14 1,14 1,01 1,14
Echipament si aparate
generatoare de energie
71 electrici 0,28 0,28 0,28 0,28 0,28 0,28 0,13 0,13 0,13 0,13 0,13 0,13
Aparate specializate
pentru anumite activitati
72 industriale 0,67 0,67 0,67 0,33 0,67 0,67 1,41 1,41 0,97 0,46 1,21 1,16
Strunguri pentru
prelucrarea metalelor,
73 maginiOunelte 0,17 0,17 0,17 0,05 0,17 0,17 0,13 0,13 0,13 0,13 0,13 0,13
Echipament, aparate
74 | pentru industria de baza 1,41 1,41 1,41 0,46 1,41 1,41 1,98 1,98 1,98 0,90 1,98 1,54
Calculatoare si aparate de
75 birou 0,10 0,10 0,10 0,07 0,10 0,10 0,21 0,21 0,21 0,06 0,11 0,21
Aparate pentru
telecomunicatii, TV,
76 audio, video 0,18 0,18 0,18 0,18 0,18 0,18 0,61 0,61 0,61 0,13 0,47 0,61
Aparate si echipament
77 electric 8,08 7,18 8,08 0,55 4,40 6,21 1,13 1,13 1,13 0,75 1,13 1,13
78 Autovehicule 0,87 0,87 0,87 0,54 0,87 0,87 0,34 0,34 0,34 0,34 0,34 0,34
Alt echipament de
79 transport 0,22 0,22 0,22 0,22 0,22 0,22 0,27 0,27 0,27 0,27 0,27 0,27
Constructii prefabricate,
aparate de iluminat,
radiatoare pentru
81 incalzirea centrald 0,22 0,22 0,22 0,04 0,17 0,22 0,50 0,50 0,48 0,03 0,10 0,50
82 | Mobila, paturi, saltele 1,74 2,00 2,00 0,09 0,53 1,16 0,25 0,25 0,25 0,08 0,25 0,25
Bunuri pentru calatorii,
83 | genti si marfuri similare 0,12 0,06 0,25 0,00 0,01 0,11 0,13 0,06 0,27 0,00 0,01 0,12
Articole si accesorii de
84 imbracaminte 1,15 2,19 7,49 0,03 1,39 11,31 2,19 6,06 16,03 0,23 2,86 16,03
85 Inciltaminte 0,35 0,28 2,02 0,01 0,35 0,28 0,59 0,82 0,82 0,02 0,46 0,41
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Instrumente si aparate de
control, profesionale si
87 stiintifice 0,80 0,76 0,80 0,30 0,47 0,28 0,65 0,50 0,23 0,56 0,38 0,19
Aparate fotografice,
88 optice, ceasuri 0,04 0,04 0,04 0,02 0,04 0,04 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03
Misc. manufactured
89 articles n.e.s. 2,22 2,22 1,39 0,26 0,89 2,22 0,55 0,55 0,55 0,55 0,38 0,55
93 | Spec. transact not classed 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,29 0,29 0,29 0,29
Coin, not being legal
96 tender 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
97 Gold, non-monetary 0,02 0,02 0,00 0,00 0,02 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Sursa: calcule efectuate de autori in baza datelor statistice disponibile pe COMTRADE

66




